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2023年，一个现象级文旅

IP——贵州“村超”火爆全网。

“村超”珠玉在侧，也让南海萌生

了更大的雄心。

这一年，南海首度将赛事规

格和筹办主体升格到了区级层

面，整合全区文旅、招商资源襄

助，结束了以往“龙超”仅靠民间

自由生长的状态。

今年，南海提出以打造“叠

滘龙船漂移地理标志”为依托，强

化区、镇、村、社区四级联动，3月
到12月常态化举办龙舟月赛、

季度赛、年终总决赛，将赛事延长

至全年，剑指文体旅融合赛事顶

流。

从“散装”走向“集成”，“龙

超”不断突破行业“天花板”，着力

打造城市“超链接”。

从年头到年尾的 55个项

目，超过500场活动，至小雪时

节前后达到高潮，11月23日在

千灯湖举行的九江双蒸2024南
海龙超总决赛完美收官，让这座

岭南古城再次火爆社交平台。

传统龙舟赛如何在传承中

保持旺盛的生命力？

这在于南海“龙超”深厚的

文化内涵，它以中华优秀传统文

化激发群众共鸣，融入到经济社

会发展的潮流，与时代同频共振。

南海“龙超”之所以能在全

年掀起热潮，是因为它超越了单

一的文化符号，在城市谋篇布局

中的地位不断提升，同时创新挖

掘传统龙舟文化 IP，以时尚创意

的方式融入当下人们的消费场

景，与大众日常生活相连接，使之

真正得到创新性发展。

例如，此前召开的全区文旅

大会，南海区委书记顾耀辉抛出

的“1123”文化工程，包含了“龙

超”实施计划，旨在打造全民共享

的城市盛事品牌，点亮人文经济。

再如，南海在挖掘阐释好龙

舟文化等“十大传统文化”价值内

涵的同时，创新推出了“龙船漂

移”“半山扒龙船”“女子龙舟赛”

等激动人心的项目，这本质上是

对传统文化的创新，背后是人们

对中华文化的深刻认同与情感共

鸣，是龙舟文化核心内涵的体现，

也是文化自信的情感表达。

这也在于南海“龙超”以龙

舟文化为支点，奏响了人文经济

与城市发展相融共生的奋进曲。

从墟游记到龙超，从千灯湖到大

地艺术节，南海整合城产人文资

源，正在试验一场人文经济学的

革新。人气就是财气，以人为本，

才有人文，再把文化加以活化和

创新，自然带动经济的发展。

毕竟，流量是短暂的，但文

化的影响是深远的，留量才是王

道。正是通过“龙超”，南海探索

出一条文化与经济共生共荣、共

享共融的实践路径，让人文经济

学成为南海最生动的实践。

这还在于今年的每一场南

海“龙超”赛事，让每一个身处其

中的人享有“极强的参与感”。通

过群众主创、全民参与，将“一条

船一条心”的龙舟精神发扬光

大。这种参与感不仅吸引了南海

本地人，也吸引了各地网友，参与

感和氛围感带来的快乐是无可比

拟的。

正是让群众成为主角、全民

广泛参与，以及政府对龙舟运动

及文化的呵护和培育，最终促成

了南海“龙超”在 2024年成为

“顶流”。

南
海
﹃
龙
超
﹄
启
示
录

热
度
贯
穿
全
年
，成
南
海
又
一
张
亮
丽
的
文
化
名
片

西有“村超”，南有“龙
超”！要说今年的文旅新
“顶流”，南海“龙超”必须
占有一席之地。

作为岭南新国潮的代
表，南海“龙超”火爆程度
堪比“村超”。无论是在高
楼林立的千灯湖CBD，还
是在九曲十八弯的乡间河
道，2024年，你总能看到
南海“龙超”劈波斩浪、热
血沸腾的超燃画面。

从“群龙狂飙”的紧张
气氛，到“担凳仔霸头位”
的全民热情，南海“龙超”
以其独特的魅力，演绎了
一场超越体育竞技的文化
狂欢。可以说，“龙超”已
成为南海一张亮丽的文化
名片，更是一场全方位沉
浸式体验传统文化的盛
宴。

传统的民间赛事如何
带火一座城？南海“龙超”
何以灿烂一整年，又给我
们带来了哪些启示？

有“心意”又有“新意”，在

各种花式整活的“龙超”赛事背

后，我们看到了南海的城市营

销力。在全媒体时代，“火爆出

圈”不仅代表了民意，更是城市

文化软实力的体现。“龙超”硬

控全国，其爆火并非偶然。

政媒共同策划，未赛先火，

全网出圈。南海区政府联动本

土媒体，提前半年启动筹备工

作，在创新赛事组织的同时，围

绕龙舟深入挖掘特色旅游资源，

放大人文底蕴魅力，使得“龙超”

比赛的关注度节节攀升。

赛前，南海专门出台龙舟、

醒狮创新发展实施计划，对全

区1087条龙舟进行普查登记，

指导各龙舟队伍在七湖三湾等

江河湖畔开展训练活动，营造

“村村有龙舟、周周有训练、月

月有赛事”的全民运动氛围。

今年2月，南海区政府还

印发了“叠滘龙船漂移”地标品

牌建设方案，提出进一步打造

“南海龙堂”城市公共文化 IP，
建设“叠滘龙船漂移”地标品

牌。而“龙超”则是南海区委区

政府重点打造的文体旅融合赛

事 IP，以“龙舟+非遗+体育+文
旅+消费”模式丰富文旅深入融

合的新场景。

叠滘龙船漂移火爆之后，

南海精心制作了以叠滘龙船漂

移为主题的45分钟纪录片《五

个划水的少年》，在全网播出

后，获得广泛好评。南海还发

起了“请到佛山飙龙船”全网短

视频共创活动，鼓励自媒体达

人在抖音、视频号等平台发布

叠滘龙船漂移相关短视频，累

计播放量超12亿次。

多元的新闻产品，通过全

媒体、全方位、全过程的报道，

联动人民日报、新华社、央视总

台港澳台中心、澎湃新闻、广东

电视台等央媒省媒及自媒体形

成赛事传播矩阵，使得赛事从

预告到正式比赛都保持了高度

的热度，深入全国全网。

打造温情体验，戳中年轻

人的心。南海“龙超”火爆出圈

的背后是人心所向，是城市与

民众在文化连接上的“双向奔

赴”，更是温情直抵人心。

以人为本，南海充分发掘

传统龙舟文化对年轻人的独特

吸引力——龙超不仅唤起儿时

记忆家门口的一场热闹盛宴，

犹如鲁迅先生笔下久久回荡在

心头的《社戏》；也是白天“上班

族”晚上相约做“扒仔”的默契，

在繁忙的生活中找到情绪的出

口；是夏日午后的一场水上“速

度与激情”，在放声呐喊中分泌

快乐多巴胺……

有共鸣才会有共情。除了

联合本地媒体精心组织“飙龙

船”体验、千人围餐“龙船饭”、

周边文创等跨界文旅新玩法，

南海还大胆向全国游客“表

白”，让“来了就是南海人”成为

这座城市的最美情话。

可以说，不管是本地人，还

是热烈奔赴而来的游客，都能

在这里充分释放幸福感。他们

自发地在抖音、快手、视频号、

微博、小红书等平台发布新鲜

热辣的赛事体验与现场故事，

让更多海内外网友通过社群分

享，认识南海、了解南海、爱上

南海。

当然，“龙超”出圈并非目

的，闯出新路、实现区域经济高

质量发展才是追求。南海“龙

超”带来的“大流量”，正在转化

为南海经济发展的新动力。借

助南海“龙超”的热点价值，吸

引了“九江双蒸”等企业进行冠

名赞助合作，用于“龙超”赛事

执行和组织推广。

被“盘活”了的“龙超”，让

我们看到了南海的城市想象

力。除了“龙超”，南海还是醒

狮的发源地，功夫之城、大地艺

术节、广东千古情的所在地。

当前，南海正以“龙舟+非遗+体
育+文旅+消费”丰富文旅深入

融合的新场景，赋能城市假日

经济，努力为广大市民游客留

下活力、新潮、时尚多元的城市

印象。

如何留住泼天的流量，迈

向多彩的未来，我们期待南海

“龙超”继续探索答案，打造属

于南海自己的“超级主场”！

南海“龙超”虽然是一项群众

体育赛事，其技巧之精湛、形式之

多变、竞争之激烈，却属独一份。

近两年来，南海“龙舟”不断老树抽

新芽，斩获了一大批忠实铁粉。

多元与统一并存，南海各个

镇街都有独特的“龙超”打开方式。

今年以来，南海以创新形式

推动“龙超”出道出圈。大年初一，

在金沙户外休闲运动岛，30支龙

舟队激扬竞渡；二月二“龙抬头”，

九江的起龙仪式，引发了全国龙舟

的联动；端午期间，盐步老龙出水、

桂城叠滘龙船漂移轮番上演；5月
下旬，沥桂一体龙舟赛，龙舟与徒

步活动同日举行，展现了“水上船

龙，岸上人龙”的壮观景象；中秋国

庆期间，里水的锦龙盛会、九江的

龙舟嘉年华激情开划………

南海“龙超”赛事覆盖全区7
个镇街，从年头持续到年尾，共有

55个项目，超过500场赛事。除

了赛事之外，今年的“龙超”还增加

了许多体验性内容，游客可以在真

正的比赛龙舟上亲身体验，“龙船

饭”和各类龙舟周边产品也颇受欢

迎。

古老与年轻相结合，创新一

系列硬核“玩法”。

在南海，“龙超”的表现形式远

不止一种。新潮的单人龙舟耐力

赛、五人龙舟“水上马拉松”、标准

龙舟直渡竞速、漂移龙S弯、L弯、

C弯炫技、斗艳比美的老龙巡游、

拼热血的龙舟拔河，各种新潮玩法

尽展“水上南海”的激情。

此次南海“龙超”总决赛集结

了所有新潮“玩法”，成为一场运动

“盛宴”。不仅有单人龙、5人龙、

12人龙、22人龙（漂移）接力表演

赛，还有标准龙舟直渡竞速、漂移

龙C弯炫技等。

现场不仅有速度与激情，还

弥漫着浓郁的传统文化气息。两

条传统龙在千灯湖上巡游，伴随着

南海龙堂的特色龙旗和罗伞，吸引

了众多市民和游客驻足观赏。

从破浪到破圈，激发出南海

“龙超”的文旅消费新活力。

南海“龙超”泛起的浪花不仅

划破了水面，也在岸上激起文体旅

融合发展的回响。龙舟赛事在白

天举办，而从龙舟延伸出的特色活

动，“拉满”节日氛围感，叠加多种

消费场景，助推文旅消费的发力方

向。

数据显示，仅端午期间，南海

A级景区累计接待游客12.43万
人次，同比增长24%；区内6家星

级酒店累计接待游客数同比增长

54.41%；此外，许多当地餐饮企

业推出了与龙舟文化相关的特色

菜品，如龙舟饭、龙舟粽等，吸引了

大量游客品尝，收入较往年同期增

长了近三成。

“龙超”既保留了乡土气息，又

带动社会效益、经济效益的“双丰

收”。今年“龙超”推出“龙舟+研
学”“龙舟+文创”“龙舟+市集”“龙

舟+电竞”等多种文旅活动，并在景

区、商圈、滨江湖畔等地举办，打造

消费新场景、体验新空间，实现“龙

舟+”对消费的拉动作用。

从“出圈”到“长红”，从“流量”

到“留量”，从“乐子”到“路子”，南

海“龙超”还需不懈地探索创新各

种形式。

在2024南海区文化和旅游

发展大会上，南海发布了“南海龙

超”实施方案暨2025年“龙超”赛

事推介。未来，南海将依托“龙舟+
龙狮”打响“龙超”品牌，打造六大

赛事和三大配套，常态化举办赛事

活动，让“一时红”变“长久红”。

整合全区资源整合全区资源
创新传承龙舟文化创新传承龙舟文化

常态化办赛事常态化办赛事
让让““一时红一时红””变变““长久红长久红””

有有““心意心意””又有又有““新意新意””
““龙舟龙舟++””丰富文旅新场景丰富文旅新场景
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■新潮的单人龙舟耐力赛。

■九江双蒸2024南海龙舟超级联赛总决赛现场。

■■西樵西樵““半山扒龙船半山扒龙船””。。


