
A06 经济 2024年11月13日 星期三

责编刘浩华 美编杨淑萍

南海是一座善爱之城、甜蜜

之城。近年来，南海以“最美婚

登”助推婚俗改革，酝酿出一份极

具潜力的甜蜜事业——婚庆。

南海婚俗改革激活新活力。

2020年5月，民政部启动了婚俗

改革试点，倡导婚事新办简办的风

尚。随着社会进步和消费升级，新

人对婚恋服务的需求不再满足于

传统的婚礼模式，而南海敏锐地

捕捉到了这一变化。

创建公园式婚姻登记处，将

原本单一的婚姻登记服务升级为

涵盖特色颁证服务、婚育健康检

查、婚姻家庭辅导等在内的“一站

式”服务链，实现了从单一功能向

复合型服务的转变，为甜蜜经济

注入了新鲜血液。

因地制宜在公园、景区等标

志性地方，设立“特约颁证点”，开

展各类集体颁证、婚姻家庭文化

教育活动。如南海“幸福号”列

车、南国桃园520浪漫集体婚礼

等，吸引了大量市民关注与参与，

有效激发婚俗改革新活力，带动

周边经济发展。

“目的地婚礼”成新潮流。

作为“甜蜜经济”的主力群体，以

“95后”和“00后”为代表的Z世

代，更注重个性和流行美。“目的

地婚礼”在年轻人群体中颇为流

行。

比如云南大理，得益于得天

独厚的自然风光，成为众多年轻

人心目中的婚礼目的地。2023
年大理举办目的地婚礼4400多
场，其中九成顾客来自省外，为

“甜蜜经济”产业上下游行业带来

了“增量”。

随着时代的发展，现代年轻

人婚礼的审美取向、消费习惯发

生了显著改变：更追求清新简约

并富有特色的婚礼形式。这些婚

礼将自然元素、森林氛围和舒适

放松的氛围相结合，并深度挖掘

地方特色。

而南海恰好就是一个既符

合现代审美又极具特色的婚礼举

办地。南海是一座水润之城，西

江、北江奔流不息，899条大小

河涌覆盖 85%以上乡村。近

2000公里的“城乡水脉”，既是

物阜民丰的生活带，也是传承千

年的文化动脉，更是打造最岭南

目的地婚礼地得天独厚的资源。

可见，持续走热的婚庆经

济，是南海旅游发展的一个绝佳

的“爆点”。

“水上南海”集体婚礼“出圈”启示录：

把“甜蜜经济”装进文旅产业
不断创新“婚登+”模式

这样的“甜蜜经济”到底能持续多

久？除了“520”、七夕等“固定节目”，

“甜蜜经济”还有哪些可供挖掘的新体

验新场景？“甜蜜经济”接下来的附加

题又该怎么答？

创新“婚登+”的新模式。公园式、

城市地标式婚姻登记“特约颁证点”，

成为越来越多年轻人的选择。南海婚

恋文化创意节无疑提供了宝贵的启

示：通过一个浪漫的“特约颁证点”，一

场集体婚礼，带动了上下游多个行业

的发展，如餐饮住宿、旅游交通等，形

成了良好的经济循环，助推了产业间

的相互融合，让“婚登+”有效激发“甜

蜜经济”潜力，推动经济高质量发展。

这是一种服务模式的创新，需要

政策引导与支持，激发市场活力，也需

要加强与婚礼策划、摄影、餐饮、住宿

等相关行业的合作，形成完整的“婚

登+”服务产业链，才能从服务提升跨

入产业跃升。

把“甜蜜经济”装进文旅。做大

“甜蜜经济”这块“蛋糕”，首先要有拿

得出手的产品。在这方面，南海有先

天优势和深厚家底。南海是岭南文化

名城，有西樵山、千古情、大地艺术节

等文旅大 IP，发展“婚登+文旅”，资源

丰富，条件优渥，这些都是做大“甜蜜

经济”的附加值。

比如在苏州，姑苏区围绕古城耦

园、苏州昆剧院、虎丘婚纱城三大爱情

地标，定制了以“浪漫古城 爱情之旅”

为主题，集婚登、文旅、产业于一体的3
条爱情路线。这样的体验感是吸引年

轻消费群体的关键，只有增强年轻人

的参与感和体验感，“甜蜜经济”才能

做大做强。

2023年，南海办理婚姻登记人

数、“特约颁证点”数量在全市领先。

正是在这个基础上，具有吸附张力的

文旅成为“婚登+”的优等选项、最佳搭

档。

期待不久的将来，南海这份“甜蜜

事业”将持续升温。
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关关雎鸠，在河之
洲。11月10日，在“喜善良
缘·梦里水乡”南海婚恋文
化创意节上，一场“水上南

海”宋韵集体婚礼“圈粉”八方来客，带动“甜蜜经济”热度攀升。
“出圈”背后，“水上南海”集体婚礼为何如此“热辣滚烫”？

又该如何留住这份火热？让我们一起来找找答案。

婚庆行业被誉为“甜蜜经

济”，涉及的产业链不断延伸，

包括婚纱摄影、婚礼策划、婚宴

酒店、珠宝首饰等行业。承接

这波消费热情的，正是南海解

锁“甜蜜经济”的N种新玩法。

南海的创新之处在于，将婚

庆市场与文旅产业紧密结合，构

建起一站式综合服务体系。

体验一趟“水上南海”浪漫

之旅。水是南海人文脉络不可

分割的一部分。作为岭南文化

的重要起源地，两年前，南海启

动“水上南海”发展计划，塑造

水与城共美、水与产共荣的水

岸生活圈，让“水上南海”充满

诗意、更见远方。

在南海，水上婚俗历经几

百年的演变和数代人的融合、

沉淀，形成了岭南水乡特有的

民俗文化。“水上南海”宋韵集

体婚礼，在碧波荡漾的水面上，

一艘艘装饰喜庆精美的游船载

着8对新人，穿梭在水道之间，

新人不时向岸边的亲友和游客

微笑、作揖、招手，形成了一幅

动人的岭南水乡画卷。当天，

“水上南海”喜善婚礼文旅线路

正式发布，打造最岭南“目的地

婚礼”举办地。

在南海区副区长黄智斌看

来，南海将以户外颁证点为依

托，开展一系列婚俗婚庆活动，

以喜事聚人气、以文化兴经济，

助力郁水官驿文化带建设。

感受一把“国潮文化”传统

婚俗。这场宋韵水上集体婚

礼，充分融合了传统元素和现

代风潮，为新人打造了独特的

宋式婚仪场景，展现新时代积

极健康的婚俗新风尚。

婚礼仪式严格按照宋代婚

制进行，每一个环节都充满了

浓厚的传统文化氛围，不仅让

现场观众感受到了古代婚俗文

化的魅力，更让新人们深刻体

会到了婚姻的神圣和责任。

打造一个“甜蜜经济”专属

节日。“喜善良缘·梦里水乡”南

海婚恋文化创意节是南海打造

的首个以“婚恋文化“为主题的

节日。通过“造节”的方式，进

一步创新婚恋旅游场景，全面

激发市场新活力，继续打造国

内婚恋旅游首选目的地。当

晚，里水艺术河畔正式授牌成

为南海婚姻登记“特约颁证

点”，让里水河成为“爱情河”，

情浓桥情更浓。

现场不仅发布了婚姻艺术

文创产品，还设置了年轻人喜

爱的互动打卡区域，配合推出

了宋代古风市集，让市民游客

既感受到宋式婚仪的浪漫，又

能沉浸式体验宋风市集的魅

力。人们在市集上穿梭往来，

品尝美食、购买好物，感受着浓

浓的喜庆氛围。

这种跨界融合，不仅丰富

了旅游产品供给，也拓宽了婚

庆市场的边界，形成了独特的

“甜蜜经济”品牌。

解锁“甜蜜经济”的N种新玩法

打造最岭南“目的地婚礼”

“双11补上加补，最高立减

50%”……随着今年“双11”购物

节的提前启动与周期延长，消费

者享受到了前所未有的从容购物

体验。而此次“双11”的最大亮

点，无疑是政府补贴的首次“入

场”，激发了“以旧换新”的消费热

情。

在南海，众多家电家居企业

紧抓这一黄金机遇，通过全渠道

销售、降价促销、新品发布等一系

列策略，实现了销售业绩的显著

飞跃。其中，林氏家居全渠道总

成交额与去年同期相比，实现了

高达30%的显著增长，成为南海

区家电家居行业在“双11”期间的

一大亮点。

政策叠加助力销售额增长
今年“双 11”，“以旧换新”

无疑是热门焦点。“政府补贴，至

高补贴20%”“双11补上加补，

至高立减50%”……不少电商平

台的“政府补贴”专区成为亮

点。在某购物平台，该专区成为

热搜第一，点击打开，可见参与

补贴的品类多达数十种，包括吹

风机、咖啡机、电饭煲、音响制品

等。

林氏家居作为家居行业的佼

佼者，连续 16年深度参与“双

11”。今年，其在 10月 21日至

11月11日期间，全渠道总成交

额同比增长30%，其中钢琴键沙

发热销近3万件。

“今年除了平台和企业自身

优惠外，还叠加了国补政策的落

地，消费者在线下门店可以享受

双重优惠，前来咨询和下单的消

费者比往年更踊跃。”林氏家居相

关负责人介绍，林氏家居通过与

国家政策的深度融合，实现了销

量的增长。以林氏家居佛山门店

为例，截至10月底，门店的目标

达成率达168%，其中国补订单

占比86%，以旧换新的叠加效应

显现。

另一家居巨头西昊家具，通过

站内持续优惠与站外引流，实现京

东平台成交单量增长15.92%，

GMV增长118.86%，天猫平台

销售额增长约30%。

在短视频热潮的当下，一些

南海企业顺势开展全网直播活

动。以宏宇陶瓷为例，活动期间，

宏宇陶瓷开展“双11工厂狂欢购

全国直播”活动，全国400余家门

店同步直播，实现订单数超

10380单，总曝光量超5600万，

直播观看人次达2816万，荣登抖

音团购带货瓷砖榜榜首。

今年以来，南海区大力推动

以旧换新活动，通过多重补贴政

策的叠加效应，激发消费市场的

巨大潜力。南海区经促局提供

的数据显示，截至11月6日，两

轮补贴活动已累计拉动汽车（不

含报废更新）、家电、家装厨卫

（含智能家居）和电动自行车四

大类商品销售额接近 25.91亿

元，同时核销补贴超过 2.43亿

元。在全市范围内，南海区的销

售额位居首位，补贴拉动比也处

于全市最高水平。

线下实体店优惠活动多
线上“双11”活动如火如荼，

线下商场也不甘示弱，纷纷加入

这场年度消费盛宴。记者近日走

访发现，南海多家商场利用即时

零售优势，推出了丰富多彩的优

惠活动，吸引了大批消费者。

在佛罗伦萨小镇、顺联奥特

莱斯、南海万科广场等商场内，

“双11”优惠活动海报随处可见。

佛罗伦萨小镇推出单笔消费满

1111元赠100元电子礼品卡的

优惠，各品牌门店也推出了不同

程度的折扣；顺联奥特莱斯精选

商品限时3折起，部分品牌甚至推

出了1~2折的超值促销；屈臣氏

推出“双11礼遇季”9折优惠；华

丰超市推出消费满118元赠千元

超值券包活动；南海万科广场内

部分餐饮门店推出“双11”充值免

单等活动，不少服装店也推出满

减优惠等活动。

汽车行业也积极抓住“双

11”的促销良机。多家车企推出

降价、定金优惠、赠送配置、免息

分期贷款等优惠活动。例如，比

亚迪海洋网在11月1日至30日
期间，购买指定车型可享受最高

5000元的车险补贴，同时推出免

息贷款政策与零首付方案。

“除了比亚迪推出的优惠活

动，目前客户购车还可以享受国

家的以旧换新补贴。”佛山键马4S
店总经理古高峰介绍，置换新车

售价范围在7万到15万元的区

间，可以享受9000元的置换补

贴；15万到25万元的区间，可以

享受13000元的置换补贴；售价

在 25 万元以上的，可以享受

16000元的置换补贴。

今年“双11”，不仅展现了消

费市场的强劲复苏，更体现了南

海企业在政策叠加效应下的创新

营销与转型升级。
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“双11”遇上“以旧换新”多家南企业绩大涨
政企联动+真金白银补贴，提振南海消费市场信心

■8对新人体验宋代婚制礼仪。

■新人

给小朋

友派喜

糖。

■林氏家居的直播间。


