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拥抱全球市场、建立更稳

定的产业链供应链，已经成为

外贸企业近年来的发力方向。

广交会上，记者发现，不少南海

企业积极实施多元化战略与国

际化布局。“这几天，我们也有同

事同步在沙特参加展会。”何芳

说，接下来企业会有一些开拓

市场的动作，其中中东市场是

一个重要的开拓点。

“广交会上，来自中东的客

商明显增多了，接下来我们也

会去中东参展，拜访客户。”伍祖

鸿说，希望南海的家电企业能

够抱团走出去，这样才能接触

到更多客户。

佛山市南海南洋电机电器

有限公司总经理助理陆国浇介

绍，此次展会接待的客人，有

30%来自中东，“中东客户增长

非常快，所以我们也会加大对

中东市场的关注。接下来，我

们会去沙特、阿联酋等国参加

展会，一边展示自己的产品，同

时也能对当地市场进行深入了

解。”

记者还在现场了解到，今

年前三季度，伊立浦集团的出

口销售额增长了38%左右。伊

立浦集团总经理安明新介绍，

接下来企业将会继续开拓新兴

市场，包括中东、中亚市场等，同

时致力实现品牌出海。

客商排队观展企业签单火爆
广交会火热进行，南海多家参展企业受客商青睐

“到今天，我们已经收获超过300万美元的订单。”“今年
最惊喜的是有不少新客户是直接现场下订，到现在，我们大概
收到了总计5个货柜的订单，货值约为500万元。”

第136届中国进出口商品交易会正在广州火热举行。记
者实探广交会现场发现，南海参展企业的工作人员忙得不亦
乐乎，将一个又一个订单收入囊中。

产品远销全球190多个国

家和地区的广东泰琪丰电子有

限公司（以下简称“泰琪丰电

子”），是一家专注绿色智慧能

源和安全应急保障电力产品制

造的公司，产品包括太阳能逆

变器、太阳能发电逆储一体系

统，储能型锂电池、铅酸蓄电池

等。本次广交会开展以来，公

司的工作人员何芳就忙得不可

开交，记者见到她的时候，她正

一边通过电话与客户交流，一

边在接待客商。

“这一届广交会的人流量

很多，我们的产品也很受客户

欢迎。”何芳告诉记者，“高峰期

时，有不少客户都愿意站在展

位外等待交流的机会，因为展

位的位置有限，我们期望下次

能够拿到更大的展位，来展示

我们的产品。”

据不完全统计，目前泰琪

丰电子已经收获了5个货柜的

订单，货值约500万元。

伊立浦集团股份有限公司

董事长曹施施也发现，客商在

展位的平均停留时间增加了，

“每个客商来到我们展位，会用

笔记本或者手机将他们感兴趣

的产品记录下来，方便他们后

面有需求的时候，可以直接找

我们采购。另外，许多客商会

今天看完，明天再带同事来看，

并且就产品进行讨论，现场确

定合作意向。”

据了解，伊立浦集团股份

有限公司（以下简称“伊立浦集

团”）成立于1993年，经过30
多年的发展，已成为中国颇具

规模的厨房小家电和智能商用

厨房设备生产基地，年产量可

达近500万台（套）。在广交会

上，该公司展示了多款产品，包

括近日获得2024年度“日本优

良设计奖”电饭煲等，吸引了大

量客商的关注。

作为一名“老广交”，佛山市

格来德小家电有限公司（以下简

称“格来德”）出口总监伍祖鸿敏

锐地发现，在这届广交会中，“一

带一路”沿线国家的采购商对价

格敏感度有所降低，购买力在增

长，也开始关注高品质、具有国

际竞争力的拳头产品。

据介绍，格来德的产品已

经出口到欧洲、中东、东南亚等

50多个国家和地区。这次展会

上公司带来了多个新产品，包

括彩色显示屏、可定制保温时

长的电热水壶以及双层的鹅颈

壶等。

“新产品吸引了很多客户

到展位了解我们的产品，平均

每天要接待七八十个客户。”伍

祖鸿告诉记者，公司已经收到

的意向订单约15万台，货值约

1000万元。

佛山市三乔焊接实业有限

公司董事长兼总经理李灿根感

受到采购商的购买力在增长，

他告诉记者，在本届广交会，公

司已经收获超过300万美元的

订单，以中东和南美客户居多。

佛山市索尔电子实业有限

公司创建于2005年，是一家专

注于汽车功放、光伏逆变器、电

池充电器、太阳能控制器、太阳

能水泵变频器及太阳能家庭储

能系统的企业。参展的工作人

员介绍，展会期间，已经接待了

超过150位客户，意向订单约

350万元。

采购商购买力在增长

加大对中东市场的关注
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客户站在展位外等待交流机会

■外国客商参观伊立浦的展位。

■外国客商在泰琪丰电子的展位洽谈。

珠江时报讯记者欧智坚通

讯员邓丽仪郑晓玥摄影报道中

材科技（苏州）有限公司与佛山

仙湖实验室近日举行“2024年
佛山仙湖实验室自主立项重大

科研项目合作协议”及联合研发

中心共建签约仪式，并共同为

“先进复合材料开发与应用技术

氢储运装备联合研发中心”揭

牌。

共同攻克氢储运装备领域
关键技术难题

中材科技（苏州）有限公司

作为中国建材集团旗下中材科

技股份有限公司的全资子公司，

是亚洲规模最大的复合材料气

瓶制造商，在新能源储运装备、

车用复合气瓶领域有着近20年
的深厚积累。其专注于车载压

缩天然气气瓶、燃料电池氢气瓶

及系统、大口径复合材料气体储

运单元和加氢站用储运装备的

研发、生产和销售，服务范围涵

盖汽车制造、气体储运、无人机

及特种装备等多个重要领域。

作为粤港澳大湾区唯一聚

焦氢能及氨氢融合新能源领域

的国家能源重点实验室和重要

科研平台，佛山仙湖实验室围绕

国家新能源和“双碳”战略需求，

聚焦氢能与燃料电池技术和氨

氢融合新能源技术两条主线，倾

力打造氨氢融合新能源技术全

球高端人才集聚地、核心技术及

关键材料发源地，努力建设国内

一流、国际高端的国家战略科技

创新平台。实验室已建成8个

研发中心，1个成果转化平台，

在绿氢绿氨制备、氢能燃料电池

关键材料、燃料电池系统等方面

拥有一流的科研设施和优秀的

科研团队。

此次中材科技与仙湖实验

室的强强联合，无疑是一次具有

重大战略意义的合作。双方将

充分发挥各自的技术优势和资

源优势，共同攻克氢储运装备领

域的关键技术难题。不仅将为

仙湖实验室的发展注入新的活

力，进一步提升其在氢能领域的

研究水平和影响力，也将为中材

科技带来更多的创新机遇和发

展空间。

佛山仙湖实验室理事长、中

国科学院院士张清杰表示，此次

合作着力于氢气储运技术与装

备的安全性、可靠性和可检测性

的全面升级，对于产业发展意义

重大，仙湖实验室将全面投入人

力、财力、物力，加快实现相关技

术和装备的突破，着力推动相关

技术和装备实现产业化，落地佛

山南海。同时将进一步联合中

国建材集团，挖掘实验室现有氨

氢零碳燃烧技术助力玻璃行业

绿色转型的合作机遇。

交流会上，与会嘉宾和专家

学者们围绕新能源的生产、储

存、运输和应用，新材料，技术攻

关、成果转化等领域展开了有益

的探讨。

深耕近十五年
丹灶氢能蓝图初现

中国氢能看佛山，佛山氢能

看南海，南海氢能看丹灶。作为

南海构建“三高四新”现代产业体

系与六大特色产业集群的关键一

环，丹灶已在氢能产业深耕近十

五年。以丹灶仙湖氢谷为主核

心，南海形成了集“制储运加用”

于一体的全产业链优势，齐备燃

料电池及系统8大关键零部件，

已汇聚各类企业和机构超150

家，其中近100家落户丹灶，国家

电投、康明斯、清能股份、攀业氢

能等纷纷在丹灶扎根发展。

“接下来如果有科研成果转

化落地，可以优先考虑丹灶，我

们一定提供最好的服务。”丹灶

镇委书记何敏仪说。作为“中国

氢能产业之都”的核心区域，丹

灶氢能产业的发展到了厚积薄

发的关键阶段。依托仙湖实验

室等科创平台的集聚效应，丹灶

已连续两届举办高规格的仙湖

科技大会，累计引入院士项目

25个，科创项目180个，规上企

业 R&D 占比达到 6.09%。

2023年引入超亿元项目 30

个，投资总额超316亿元，星源

材质、清溢光电、湾区智造园、鼎

菱跨境电商华南区域总部等项

目相继落地。

在最近举办的第八届中国

（佛山）国际氢能与燃料电池技

术及产品展览会上，佛山仙湖实

验室携近30款核心产品参展，

吸引着络绎不绝的参观者和洽

谈商。包括佛山绿动氢能科技

有限公司、广东环华氢能科技有

限公司、广东优社科技有限公司

等众多丹灶氢能企业纷纷携各

自“明星产品”亮相，展示着丹灶

氢能从制备、储存、运输到用氢

全产业链条的最新成果，全方位

展示丹灶氢能产业发展的最新

成果与发展潜力。“中国氢都，科

创丹灶”的蓝图逐渐展现。

中材科技（苏州）有限公司与佛山仙湖实验室举行共建签约仪式

强强联手攻克氢储运装备难题

■与会嘉宾参观新能源汽车。

（上接A01版）

首次参展的京东物流迎来不少客

商咨询。京东物流品牌传播部高级经理

陈宝健介绍，公司在全球有近100个保

税仓、直邮仓和海外仓，总面积近100
万平方米，希望借广交会的平台助力中

国品牌更好出海，为全球客户提供一体

化供应链解决方案及定制化服务。

蚂蚁集团旗下品牌万里汇把其中

一个“展位”开到了地铁口。万里汇相关

负责人石文宜介绍：“除了提供服务实现

‘一个账户、全球收付’，我们联合逾130
家服务商，一起助力出口企业更好抓住

瞬息万变的数字贸易商机。”

当下，中国跨境电商发展迅速，经

营主体超过12万家。“跨境电商和数字

化频道给中国企业、中国品牌的发展带

来了全新的赛道。”商务部国际贸易经

济合作研究院电子商务研究所所长杜

国臣认为，随着互联网平台的迅猛发

展，中国企业的品牌国际化过程会获得

更大的机遇。

中国跨境电商的商品品类和服务

功能进一步拓展，吸引了外资企业扩大

布局。

美国电商平台亚马逊首次亮相广

交会，提供店铺注册、选品运营、供应链

管理等服务。“广交会聚集优秀的外贸厂

商和品牌商，他们出海意愿强，我们提供

出口服务，彼此需求契合。”亚马逊中国

副总裁邱胜说，“我们加大相关布局，希

望和更多卖家、服务商协同创新，探寻更

新的业务模式，寻找更好的创新产品，满

足不同市场的新需求。”

“中国跨境电商产品和全链条服务

的出海，为全球更多跨境电商相关经营

主体带来新机遇。”德勤中国科技行业

主管合伙人谢似君说，这不仅促进了全

球资源的优化配置，也为电商领域的国

际合作开辟了发展空间。各国企业得

以在互利共赢的基础上，深化合作、共

享机遇。

惠及全球创出新动能
每一届广交会都是一场万商云集、

精品荟萃的国际贸易盛会，为中外企业

牵起一条“贸易的纽带”、架起一座“共赢

的桥梁”。

“先进制造”“品质家居”“美好生

活”——本届广交会三期主题顺应当前

贸易投资新趋势，开幕前已吸引约15万
名境外采购商预注册，全球零售巨头和

其他大型企业参会数量比上届增加将近

四分之一。

中国制造、中国创造不仅满足全球

各地采购商和消费者需求，也为全球产

业链供应链的发展注入新动能。

“老广交”海尔智家针对不同市场

划分了不同展区。比如，针对东南亚及

中东非专门推出搭载彩膜触控显示屏的

AI洗衣机。目前，在泰国，海尔智家春

武里空调工业园奠基；在埃及，海尔生态

园一期竣工投产，二期项目奠基启动，辐

射中东和非洲……全球创牌加速，海尔

智家在“一带一路”共建国家的本土化合

作愈加多元且紧密。

广交会期间举办的中国（广东）与

海合会国家经贸对接活动吸引了超过

600名中外企业代表参与。“我们公司受

益于中国的高质量发展。”来自沙特阿拉

伯的阿里法伊贸易公司总经理奥萨马·

阿里法伊说，未来与中国企业在大健康

产业、可再生能源等领域的合作机会非

常丰富，希望能够借广交会平台实现更

深度、更互利互惠、更有前景的合作。

许多境外采购商表示，在广交会

上可以结识大量中国优质供应商，他

们对中国产品充满信赖、对中国经济

充满信心。

摩洛哥采购商拜尔巴沙再一次来

到广交会。“我们急需购买真正与众不同

的新产品，如高端感应机器设备。”他说，

广交会上的中国机械设备种类多，安全

环保且高效。“我迫切期待与中国企业合

作成立合资企业，扩大商业规模。”

来自亚美尼亚的采购商德格说，亚

美尼亚不少公司有购入商用运输车的需

求。在亚美尼亚，中国重型汽车集团有

限公司的品牌已经广为人知，他所在的

公司正在计划成为中国重汽的代理商，

将中国生产制造的新能源载货车销往西

亚多国。

面向未来，中国创造将释放更多开

放红利，为贸易伙伴带来更加广阔的市

场机遇，共同促进全球经济的繁荣发展。

“从广交会看，中国产品、中国品牌

已经迈上了高质量发展的新台阶。”商务

部中国对外贸易中心主任储士家说，中

国有信心、有能力为世界提供更多更好

的中国制造和中国创造。

（新华社）


