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数据显示，2023年全国超

3万家汽车经销商进入汽车直

播赛道，汽车主播如果没有过

硬的能力和特色，同样会被行

业淘汰。奉振华认为，当好主

播，不但要勤奋、自信，还要更

加专业，才能走得更远。

“汽车是低频高价的大宗

商品，从直播间卖出一辆汽车，

远不如卖一件衣服或者一包零

食那么容易。我是‘半路出家’，

更应下苦功夫。”今年3月，奉振

华参加了公司网红学院的线下

培训班，深入学习平台规则、个

人话术、变现转化等课程。

随后，奉振华在公司的鼓

励下，参加“数字南海 工匠摇

篮”系列赛事之互联网营销师

项目技能比赛。在互联网营销

师（直播销售员）赛道，他过五

关斩六将，在进行命题商品的

直播带货同时，完成直播策划

脚本制作、直播销售及复盘等

技能操作能力的测试试题，一

举夺得二等奖。

2020年7月，人力资源和

社会保障部发布了9个新职业，

其中就包含互联网营销师。奉

振华经历赛事后，通过了互联网

营销师证书考试。他对这份职

业有了更深的认识，也提升了自

己在镜头前的自信和价值感，

“我们不但是企业与市场的‘桥

梁’，也在推动企业数字化转型

征途上发挥着重要作用。”

与此同时，公司为了留住像

奉振华这样的年轻人才，不断创

造良好环境。比如，提供技能学

习平台、福利保障，实施人性化

管理等。这些举措都让奉振华

安下心来，在岗位上稳扎稳打。

“直播销售员大有可为！”面对未

来，他给自己定下了一个小目

标：直播间粉丝数突破20万人。

“松弛感”直播卖车
收获18万粉丝

汽车销售员奉振华主动求变当主播，成公司“流量担当”

珠江时报讯记者梁慧恩通

讯员南农宣摄影报道 日前，“村

超”品牌授权签约仪式在贵州省

黔东南州榕江县举行，将打造首

批30款村超联名产品，助南海

企业打开广阔的市场前景，两地

从输血帮扶向双向奔赴、互利共

赢转变。

现场，“村超”品牌方贵州村

超品牌管理有限公司与南海区

企业代表签订《村超品牌授权协

议书》，佛山市南海毛巾有限公

司、广东华豆科技有限公司等

11家南海企业获得品牌授权，

将生产30款联名好物，包括毛

巾、保温杯、豆腐花等。

“‘村超’作为榕江县的一张

亮丽名片，以其独特的魅力和广

泛的影响力，吸引了南海企业代

表的关注，也让南海企业看到了

其巨大的发展潜力和合作空

间。”广东华豆科技有限公司总

经理年益多介绍，公司将用黔东

南州产出的高产高蛋白优质大

豆，配合非物质文化遗产传承的

加工技术，制作鲜甜解暑的即食

豆腐花，并通过“贵州村超”品牌

赋能，让优质产品插上翅膀进入

快车道。

榕江县委书记侯美彪表

示，“村超品牌 南海制造”的

合作模式，为东西部产业互动

提供了新的思路和典范，未来

双方将在更广泛的领域开展合

作，相信在双方的共同努力下，

“村超品牌，南海制造”的合作

模式将取得丰硕成果，为东西

部地区的经济发展和文化交流

作出更大贡献。

值得一提的是，9月14日

下午，村超品牌方与成都铁路局

举行合作签约仪式。4家南海

企业村超合作产品入选高铁产

品清单，进一步打通联名产品的

销售渠道，打响“南海好物”的名

气。

榕江县是南海对口帮扶协

作黔东南州的重点县之一。自

东西部协作帮扶工作开展以来，

南海以榕江“村超”为契机，多次

开展促进文化、体育、旅游方面

的帮扶和互动交流活动。此次

探索村超品牌授权形式，通过政

府搭台、企业参与，引导市场逐

步形成“贵州村超 南海好物”

“贵州村超 南海制造”的良好印

象，让村超“流量”变成两地经济

的“增量”。

南海制造牵手贵州村超
打造30款联名好物
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●本期职业：

直播销售员

●业务技能：

熟悉平台规则，了

解商品属性，懂得新媒

体平台运营

●相关证书：

互联网营销师证

●最高月薪：

1.5w+（特指文内

采访公司）

公开数据显示，2023年我国汽车保有量达3.4亿辆，更新换代的需求
和潜力很大，人们也越来越习惯通过直播间了解汽车。

两年前，奉振华入职佛山南海合诚丰田销售服务有限公司销售岗。不
久后，他进入汽车直播赛道，从直播“小白”，成长为既能全程高能输出，又可
以亲切唠家常的“流量担当”，抖音直播间粉丝数涨至18万。

“多一份对比，就多一份优

惠。”“买车淡季买，别墅靠大

海。”9月 13日 20时 30分，

“95后”汽车主播华哥，以一袭

黑色POLO衫和长裤的装扮，

站在一排丰田汽车前，飞快的

语速掌控全局。他每经过一辆

车，便迅速地报出车况、配置，

以及优惠价格，直播间在线人

数维持在万人左右。

2022年，自诩为“i人”的

奉振华一脚踏入汽车销售行

业，“一来是碰巧找到了这个工

作，二来也想突破自己。”

察觉到身边越来越多同行

进入直播赛道，数月后他便开

始尝试直播卖车。“虽然我是一

名线下经销人员，但也要适应

行业发展的大潮，主动求变。”

奉振华说。

“刚开始直播的时候，抱着

‘试试水’的心态，当时直播间

只有百来人，不需要和客户面

对面交流，反而感觉更轻松，面

对镜头念一念车的基本情况就

行。”奉振华开玩笑说，自己算

是“初生牛犊不怕虎”。

既然要干，那就干好。播

了几次后，奉振华便开始研究

一些“口才主播”的直播，学习

别人的话术。他逐渐摸索出一

些门道，形成了主打“松弛感”

的直播风格。他把镜头当成同

学、朋友，一半时间将车子的优

势、好处讲到位，一半时间唠家

常。“比如有粉丝留言是新手，

我就会多问一句家里有没有小

孩，着重讲车型的舒适性、实用

性、安全性能，双方像熟人一样

聊天。”

奉振华还将直播的时间固

定，早晚开播，每场90分钟，收

获了一批“铁杆粉丝”。最让他

印象深刻的是一位江西上饶的

客户，想要置换一辆家庭用车，

奉振华几句话就说到他心坎

上，双方便加上了微信。几番

沟通后，对方拍板线上签单、线

下提车。还有一位湖南衡阳的

粉丝，看完奉振华直播的第二

天，就坐高铁到门店下单。

如今，奉振华抖音直播间

的粉丝数达到18万。他的客

户中，通过直播间来的占五

成。奉振华的薪资也水涨船

高，月薪达到1万多元。

主动求变当主播
“铁杆粉丝”坐高铁来下单

不断充实提升
专业化才能走得更远
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获品牌授权的南海企业

■奉振华直播卖车。

■“村超品牌南海制造”授权签约仪式。
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