
情绪价值

建议

南海供水水质公告
（2024年8月3日至2024年8月9日）

项目

出厂水合格率

管网水合格率

国标要求（%）

≥95
≥95

统计结果（%）

100

100

检测项次（次）

168

280

1.出厂水检验项目是指浑浊度、色度、臭
和味、肉眼可见物、游离氯、菌落总数、总大肠
菌群、高锰酸盐指数（以O2计）八个检测项目。

2.管网水检验项目是指浑浊度、色度、臭
和味、游离氯、菌落总数、总大肠菌群、高锰酸
盐指数（以O2计）七个检测项目。

3.具体水质检测数据请关注南海供水公
众号查看。

瀚蓝南海供水客服热线：0757-86399222
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注

精诚服务 情润万家

南 海 供 水
微信公众号

燃气客服电话：
86227019燃气抢险电话：

佛山市南海燃气发展有限公司

燃气安全进万家 关乎生命你我他

1.耐高温。燃气专用金属软管的管体可耐高温，火焰炙烤

仅影响外层包裹的PVC防护层。

2.耐腐蚀。燃气专用金属软管采用的材质，一般腐蚀性液

体都能对付，而且它外表包覆的PVC防护层也有一定的阻燃、

抗腐蚀作用。

3.抗老化。燃气专用金属软管不易发生老化、龟裂等现象。

4.防脱落。燃气专用金属软管一般采用螺纹丝扣连接，可

防止意外脱落，从而大幅度提高安全系数。

5.防鼠咬且寿命长。普通软管容易被老鼠咬坏，燃气专用

金属软管可防鼠咬。此外，燃气专用金属软管寿命为8年，符合

规范要求。

燃气专用金属软管有哪些优点？●针对未成年人“吃谷”的现象，父母可以通过“谷子”了解孩子的喜好，让孩子感受到

理解和接纳，也可以侧面了解孩子的人格特点和交友情况，引导孩子理性看待二次元文化。

●讨论怎么“吃谷”，不“吃”超过经济范围的“谷子”等，都可以成为亲子沟通话题的一

部分。

●家长可借此引导孩子建立合适的消费观，让孩子通过合理的方式获得相应的“谷

子”，比如取得一定的成绩可以奖励“谷子”。

●面对喜爱之物，无论小孩还是大人，都要分清二次元和现实，警惕过度沉迷，合情合

理地“吃谷”。

本届巴黎奥运会，00后小将扛起了争金夺银的大
旗。赛场下面，00后的松弛感也引发热议，“全红婵跳
水痛包”“全红婵到底买了多少乌龟”“潘展乐有自己的
痛床”等话题登上热搜。

什么是“痛文化”？杭州二次元爱好者潘桑用大白
话表示：“就是用喜爱的动漫周边来做装饰，装饰的东西
多种多样。包、车子、房间都能成为‘痛文化’的载体，可
以说是万物可‘痛’。”

“痛文化”的主力来自“谷圈”，也就是那些热衷购买
动漫周边的二次元爱好者。今年以来，二次元圈层中的
“谷子”爆火，成为业内最受关注的话题之一。“吃谷”不
仅成为年轻人为快乐买单的一种生活方式，还带动二次
元周边的消费增长，让谷子店成为新的旅游地标，为商
圈经济带来新活力。

尽管谷子的种类众多，但其

用料成本较低，大多为亚克力、激

光卡纸、铁片等材料。巴掌大的

一块塑料杯垫，售价能高达48
元。然而，如此高价并不妨碍谷

圈消费者们剁手。

00后大学生小陈是一名吃

谷达人。“之前为了一块徽章蹲守

了两天等上货，结果下单慢了一

步没买成。”他介绍，这样的情况

在谷圈早已见怪不怪，“对大部分

吃谷人来说，谷子承载着许多情

绪价值，不论是线上线下，大家都

乐意买单。”小陈说，自己更乐意

在线下吃谷，“当看到线下商店摆

放整齐的谷子，那种满足感是线

上图片介绍无法相比的。即便线

下价格相对高一些，也心甘情愿

掏腰包。”

为何年轻人喜欢“谷子”

呢？“谷子”文化的出现带着时代

的印记，反映了新时代年轻群体

的需求——渴望被理解、追求新

鲜事物、展现自我观点、寻求认

可。

丰泽区校外未成年人心理

健康辅导站老师、国家三级心理

咨询师杨梓榆表示，青春期阶段

的青少年正处于自我同一性心理

阶段，向外寻求自我价值和他人

认同的时期。从个体的角度来

看，“谷子”作为二次元文化的延

伸，无论是动漫人物、游戏角色还

是故事情节，作品所呈现的人物

设定以及故事内核是相对稳定且

较为完美的，这容易让青少年“心

动”。

杨梓榆介绍，“谷子”是二次

元从二维空间转到三维空间，从

扁平的人物转为具体的、可触碰

的真实物件。它作为一种媒介，

既投射了青少年内在的个性特点

和爱好兴趣，也连接了具有共性

的群体。“它的随身携带性让年轻

人随时随地感受到喜爱人物的陪

伴，在学习的间隙、工作的压力中

获得一丝动力。”

谷子在满足消费者们的情

绪价值的同时，也创造出多元化

的社交场景。比如，当抽盲盒属

性的谷子非心中所爱，可将其留

在货架上等待“有缘人”交换。当

谷友将喜欢的动漫徽章佩戴在身

上，也可能会有志同道合的谷友

主动搭讪聊天……这些小众的

交友方式，“谷圈”消费者们乐此

不疲地进行着。

业内人士表示，在未来，“谷

圈”文化或将越来越丰富，覆盖面

也将更加广泛，“因为它能抓住年

轻群体的心。”

“吃谷”的人群不仅庞大，而

且年龄跨度也很大。朱桂今年

38岁，身为资深二次元人士的

她，对很多亚文化群体都有深入

了解，人到中年的她因为对很多

二次元角色的喜爱，也开始“吃

谷”，但也担心被外人认为幼稚。

不过，前一阵，朱桂在社交网

站上看到了一帖子，帖子中询问

“吃谷人”到底都是多大年纪，有

一位39岁的网友跟了帖，她也终

于鼓起勇气上去给这位同龄人留

言并点赞。没想到，朱桂的这条

回复也获得了近百条点赞，很多

三十几岁的“吃谷人”像她一样跑

出来认领自己的同龄人。还有一

位十几岁的孩子在后面留言说，

我爸四十多岁了，他也“吃谷”。

在江苏一所学校读大四的计

算机系学生赵思越，就和自己的

妈妈一起“买谷”。她2023年开

始玩游戏《重返未来1999》，这个

游戏画风精美，故事情节和人设

都借鉴了神秘学和希腊神话的知

识，美术上也有着古典式的审美，

非常吸引人，她逐渐迷上了游戏

中的角色“37”——一个性格独

特的天才数学家女孩。2023
年，“37”这个角色出了一个漂亮

的周边产品，赵思越终于没忍住

“入坑”了。后来，她甚至曾经花

过上千元，去二

手市场上收购了一盒“吧唧”——

平均下来一个要140多元。后

来，她把其中一些“吧唧”在网上

卖掉，还赚到了一些钱。

一开始，赵思越的妈妈并不

理解，为什么女儿手中那个印着

精美图案的“铁片”要卖这么贵。

于是，她问女儿，铁片上画的小女

孩到底是谁，游戏里的故事到底

是什么样的。很快，妈妈也喜欢

上了这个游戏的故事情节，甚至

有了自己喜欢的角色。

暑假期间，走进北京王府井、

西单或者崇文门的任何一家“谷

子店”，都能看到全家人共同在

“谷子店”打卡逛街的场景，也有

很多人在网上晒过带着爸妈一起

逛“谷子店”的照片。正如那些说

着“我爸妈也买谷”的网友所言，

这些“70后”“80后”父母本来就

是中国第一代二次元消费的群

体，从小看着动画、动漫长大，自

然不会反对孩子也加入其中。

只要多逛几个“谷子店”，就可

以看到，最受“吃谷”界人士欢迎的

产品，很好地体现了这种面向多个

年龄层的倾向。在年轻人中间，国

产动画片《非人哉》《罗小黑战记》，

国产游戏《光与夜之恋》《未定事件

簿》的人气都非常火爆。但另一

面，《海贼王》《名侦探柯南》《蜡笔小

新》《机器猫》这些“80后”时代的经

典动漫的“谷子”也常年热销。

年轻人刮起年轻人刮起““谷子风谷子风””，，带动二次元周边消费增长
带动二次元周边消费增长，，

为商圈经济带来新活力
为商圈经济带来新活力

年轻人刮起"谷子风" 乐意为快乐买单

即“Goods”商品的谐音，指与动

漫、游戏、小说、特摄、偶像等版权作品

相关的周边商品，包括但不限于立牌、

徽章、挂件等，形式多样，既有个性也有

收藏性。

“痛”在日语中有“特别执着于某些事物”的意思，“痛包”是用大

量周边装饰的包包，比较常见的是用吧唧（徽章）来装饰。被奥运冠

军全红婵数次“带货”的，就有这样的“痛包”。

●美团数据显示，今年1月1日至4月23日，全国范围

内“谷子店”搜索词同比增长8227.2%，“谷子”相关评论量

同比增速451.5%，点评条数同比增速544.4%。

不只有年轻人父母也会来“吃谷”

（综合中国新闻网、光明网、中国消费者报、经济参考报等）

整理/佛山市新闻传媒中心记者黎国栋
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谷圈特指收集ACG（动画、漫画、游戏的统称）周边

产品的群体，而购买、收藏“谷子”的行为被称为“吃谷”。
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●艾瑞咨询发布的数据显示，2023年中国“二次元”行

业规模增长27.6%，达到2219亿元。

●据《中国二次元内容行业白皮书》

数据，2023年二次元用户规模已达 4.9

亿人，其中核心二次元用户达1.2亿人。

警惕沉迷理性“吃谷”

消费群体

谷子经济

谷子店遍地开花
二次元带活老商场
随着二次元市场的火热，“谷子经济”

快速发展。在北京西单商圈，华威大厦三

层潮铺街有多家人气“谷子店”，集合热门

游戏和动漫 IP，售卖徽章、立牌、相纸、海

报等周边商品。大厦四层也推出了“元漫

二次元市集”，一到周末这里便聚集了来

“吃谷”的二次元爱好者。

在北京王府井商圈，喜悦商场、银泰

in88也相继开出“谷子店”，一到周末各

家“谷子店”人头攒动。在喜悦商场地下

二层，穿过一条摆满二次元“谷子”交换摊

位的通道，布谷社、甘乐屋、次元猫等几家

店铺扎堆聚在一起。

不只是北京，“谷子店”的热闹景象正

在全国多地上演。

位于南京东路的上海百联ZX创趣场，

是国内首座二次元商业体，自去年初开业

就成了二次元打卡胜地。人气背后则是实

打实的销售额，根据上海市国资委公开信

息，截至2023年12月31日，百联ZX创

趣场销售额达3亿元，接待顾客950万人

次，会员数达20万人。转型二次元后，商

场的客流量最高时增长了十倍左右。

今年上半年，湖滨 88、湖滨银泰

in77与工联CC等人流量较为密集的杭

州老字号商圈，也不约而同地引入了以二

次元为主的新兴业态，旨在吸引更多年轻

消费者。武汉X118、成都天府红、重庆

方圆LIVE等类似商业空间也纷纷跟进，

泛二次元线下商业风潮迅速在一二线城

市蔓延开来。

随着“吃谷”的兴起，中国很多城市的

谷店正在重新定义商场和商区，甚至成为

新的旅游地标。中国商业联合会专家委

员会委员赖阳表示，“谷子店”具有社群化

倾向，这一消费过程不仅是购买商品，也

是相同爱好者交流的过程和场景，因此商

场布局“谷子店”能够提升购物中心的客

流量。

艾媒咨询CEO兼首席分析师张毅表

示，“谷子店”对商场客流量有显著的带动

作用，独特的商品和氛围在带动“谷子店”

消费的同时，也会间接带动其他类型店铺

的消费。

从更广义的视角来看，谷子承载的不

只是消费者片刻的情绪价值，也不只是千

亿级别的市场和“老商场起死回生的秘

密”，而同样可以提供一些文化传播方面

的先行经验。对于一个 ip来说，内容当

然是核心竞争力，而在它的下游，文化产

品的生产链条越完整、越能调动消费者的

积极性和参与度，这种文化也就越有成为

“流行”的可能。
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