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随着国务院发布《推动大规模设备

更新和消费品以旧换新行动方案》（(以

下简称《行动方案》)，新一轮“以旧换

新”正朝我们快步走来。

汽车业是国民经济的战略性、支

柱性产业。《行动方案》提出，开展汽

车以旧换新。加大政策支持力度，

畅通流通堵点，促进汽车梯次消

费、更新消费。随着这一方案的

实施，车市将建立起“去旧更容

易、换新更愿意”的有效机制，缩

短消费者的换车周期，使国内汽

车保有量和车况水平同步提

升，同时还将进一步繁荣二手

车市场，实现汽车消费的高质

量增长。

作为消费强区，南海不

少企业提前布局，以旧换新

拓展汽车消费市场。面对

消费品以旧换新行动带

来的新机遇，南海将如何

进一步繁荣二手车市

场，实现汽车消费的高

质量增长？

4月13日，广东省发布《广东省推动消费品以旧换新行动方案》（以下简称

《方案》），响应商务部推动消费品以旧换新行动，在全省范围内开展汽车、家电以

旧换新和家装厨卫“焕新”。

其中提到，突出汽车循环体系建设和扩大汽车消费两手抓。着眼于新车、

二手车、报废车、汽车后市场等汽车全生命周期各环节，强化政策支持、标准牵

引和创新引领，畅通汽车循环堵点，全链条促进汽车更新消费。

推动汽车产业更新消费，南海早有企业提前布局，积极通过新旧轮动，搅

动汽车行业“一池春水”。

在海八路汽车城黄金核心地段——时代爱车小镇内，两座方正的“汽车

盒子”格外引人瞩目，这是去年开业的时代爱车汇。最近，市民王先生在这

里体验了一次愉快的购车之旅。他通过参与时代爱车汇的“以旧换新”服

务，将开了三年的油车卖出，经补差价和享受优惠补贴后，他只支付了18
万元，便成功置换一辆原价33万的蔚来ES6。

实惠、便利，是王先生在这次购车过程中最深刻的感受。这背后，是

时代爱车汇长期以来对消费习惯的洞察。时代爱车汇董事总经理、广东

骏威龙车企董事长潘国光说：“我做过统计，2023年，我们从厂家、经销

商处回收超3000辆二手车，其中，有60%的消费者选择卖车后置换

新车。”他坦言，在这过程中，繁琐的二手车处理程序，交易信息不透

明、不对称、不真实等问题也会打击消费者信心。

大大减少消费者的后顾之忧、激发“以旧换新”的积极性，打通消

费、回收中的堵点，需要革新交易和服务模式。时代爱车汇创新性

地把旧车、新车买卖聚集到一个“盘子”里，吸纳数十家汽车品牌和

二手车经销商。新车和二手车交易场馆仅以一条马路相隔，形成

供需互促的良性循环。

已入驻的比亚迪、蔚来等新能源4S店与骏威龙实现深度联

动。每一家门店都有专门的工作人员为消费者提供“保姆式”

“一站式”置换服务，从旧车估价、办理过户，到新车补差价等，让

消费者全程“零跑腿”。

消费者的利益也得到更大力度的保障。骏威龙与新车馆

新车经销商达成协议，置换旧车的报价在7天内保价不变，不

受新车降价影响。此外，在置换过程中，如买卖双方出现矛

盾，时代爱车汇与第三方检测机构会及时介入调解。

此前，《佛山市推动消费品以旧换新工作方案》出台，提

出将组织开展汽车“置换更新”、优惠让利促销等活动，促进

汽车梯次消费、更新消费。

响应号召，骏威龙闻“风”而动，联合经销商开展多形

式的“以旧换新”优惠套餐。比如，在置换旧车时，骏威龙

提供1000元至3000元不等的补贴，补贴可折算在新

车价格中。同时，部分新能源车经销商还会给消费者更

多优惠，比如赠送自动驾驶等1万元左右的选配功能。

南海企业“以旧换新”先行先试的模式，不仅促进

二手车交易更加标准化、规范化，为二手车行业创造

了良好的环境，也激发消费者更新意愿，用绿色、智

能等“新”产品替换传统高能耗、高污染的“旧”产品，

进一步推动汽车行业高质量发展。

随着一系列“以旧换新”政策的落地，南海汽车

消费产业迎来新的春天。对于南海而言，这不仅

是一次普通的消费刺激，更是对整个汽车产业链

的深度改革，也必将为城市增添崭新的风景。
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“汽车+”还有哪些可能？
“这届消费者不好带”，近两年，各行业最大的感受莫

过于此。对于单价高的汽车，“精明”的年轻消费者似乎

“意愿不大”。在新一轮消费品“以旧换新”政策的刺激下，

如何开创新赛道？

一个节点需要留意。距离上一轮“以旧换新”政策已

有15年，更新需求进入集中释放期。如果说，在消费领

域，上次属于大件耐用品普及的阶段，那么本轮则是从解

决“有没有”升级为看重“好不好”。

信号非常明显：汽车消费已经进入品质时代。谁能精

准抓住消费者需求，打造出有吸引力的产品及服务体验，

谁就有可能在新赛道脱颖而出。

新的增长点，核心在于创新。在时代爱车小镇的商业

综合体，去年开业的时代爱车汇抓住了汽车服务形态与城

市需求匹配点，以全新的功能分布展示“汽车城”的消费新

场景、新卖点、新体验、新玩法。

“这是一个集汽车销售、服务、周边产品、餐饮娱乐和轻

文旅等复合业态的‘人·车生活·轻文旅’汽车文化体验中

心。”潘国光介绍，时代爱车汇东座（E4馆）的时代骏雄名车

中心以创新模式经营二手车；西座（E3馆）以新能源及豪华

品牌汽车的销售展厅为主，是结合部分特色餐饮、零售业

态、休闲娱乐、运动体验等的综合商业体。

在汽车销售之余，引入汽车运动、汽车文化展厅、婚庆

馆、儿童乐园、休闲餐饮、购物娱乐等多元业态，可以说抓住

了“儿童带动家庭”“新婚夫妇购车”等消费关键词，丰富“汽

车+”消费场景，形成可持续循环的消费链，助推汽车消费提

质扩容。

要拉动汽车消费，另一个关键在于“体验创新”。

去年，桂城带“电”爱车节以活动首日成交额创下4487
万元的佳绩，展示了“造节营销”的威力。以展促销的背后，

是多重合力的涌动：政府出台引导消费的政策补贴让消费

者感受到“真金白银”的优惠；品牌商家深度挖掘市场潜力，

通过专场补贴活跃交易；“汽车+电竞”激发“好车×热赛”的

乘数效应；传媒整合传播，线上线下引流助力……

4月出台的《佛山市推动消费品以旧换新工作方案》

中提到，营造汽车促消费火热氛围。举办系列汽车促销活

动，地方政府、行业协会、汽车生产（销售）企业和金融机构

共同参与，掀起汽车消费热潮。

在全力拼经济、力促消费回暖的大背景下，汽

车行业“造节闯关”并不少见，关键是要打造

具有社会化价值的造节IP，能
精准促进营销转

化。五一小

长假将至，南

海多项汽车

消费活动目

前正在筹备，

“汽车+”破圈仍

然值得期待。

“去旧更容易、换新更愿意”

这一轮的“以旧换新”，是企业的机遇，也

是地区发展的良机。

在国内持续推动大规模设备更新和消费品

以旧换新的大背景下，南海汽车消费产业如何

创出更开阔的市场？

首先是动作要不断创新。新一轮“以旧换

新”既要避免“运动式”的狂飙突进，也不能不温不

火地“走过场”，而是要坚持以市场为主体，让企业

当“主角”，按照客观经济规律办事，实现消费市场

有序升温，推动经济持续回升向好。

目前我国二手车出口规模蕴含潜力巨大，推动

二手车出口不仅能为汽车以旧换新创造更为广阔的

市场空间，同时也有助于进一步扩大我国的出口规

模，为经济发展注入新的活力。

时代爱车汇也早早瞄准这一机遇，拿出了“自选动

作”，创新性地打造了面向全球开展二手车出口业务的

平台，即时代骏雄骏威龙二手车全球出口基地。

骏威龙是佛山首家二手车出口企业，从2019年起

就开始推进相关业务。企业在东南亚、非洲、中东等地布

点，以出口贸易对冲此前国内二手车市场下行的不利影

响。去年，企业在海外的销售额达到2亿元，已经超过了国

内板块。

打造汽车消费产业，政策也要持续“焕新”。

《行动方案》为本轮“以旧换新”的开展提供了方向和遵

循。佛山、南海将如何进一步细化落实相关的优惠政策？

前不久，佛山市推动大规模设备更新和消费品以旧换新

系列政策正式印发实施，以“1+11”政策组合拳的形式，推动佛

山市大规模设备更新和消费品以旧换新工作取得实效。

潘国光谈到，接下来希望政府继续优化消费品以旧换新补

贴的政策设计，合理加大补贴力度，同时对优惠政策进行有效监

督，确保优惠真正落实落地。

不仅仅是汽车消费产业，此轮“以旧换新”行动，还将推动消费

品制造业繁荣。南海不仅着眼于激发当前消费市场活力，更是发

展新质生产力、以高质量供给创造引领新需求。

在业内相关人士看来，这一轮以旧换新不再是解决“有没有”的

问题，不是简单地用新商品替代旧商品，而是更加注重品质的提升。

无论是设备更新还是消费品以旧换新，都要立足于产业升级、消费升

级的方向，用更高品质的产品对原有产品进行更新替代。

这对于制造业大区南海而言，既是机遇，也是挑战。只有因地制

宜，主动革新，倒逼产业转型升级，才能赶上生产力变革的时代快车，让

发展优质生产力的成果“遍地开花”。

我们期待，南海企业脱颖而出，从“以旧换新”到“万象更新”。
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促进汽车更新消费

“一站式”服务 开创新赛道

政企合力推动

■2023桂城湾区带“电”爱车节的车展现场，市民了解、选购车辆。

■时代爱车汇。


