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“新能源充
电桩的充电价格
涨了。”河南省郑
州市居民陈女士
向记者表示，“我
一般在凌晨时段
充电，一个月前
还是 0.4 元/度，
现在涨到了0.6
元/度。”

记 者 了 解
到，除郑州之外，
广州、上海、青
岛、重庆等地的
新能源车主也反
映充电桩价格有
所上涨。

一边是车主
大呼“太贵”，新
能源车成本优势
削减；另一边是
充电桩运营企业
大部分还未盈
利。如何促进产
业的良性发展？
多位业内人士表
示：“产业引导方
面，支持充电桩
运营的补贴红利
有待持续释放；
企业方面，要通
过创新模式、提
升充电桩利用
率、改进技术等
提升自身盈利能
力。”

有的涨幅接近一倍

近日，不少郑州的新能源车

主称，郑州市域内特来电、联合、星

星充电、e充电等品牌的新能源充

电站均迎来涨价，有的涨幅接近

一倍。市民王先生7月7日1:40
在某星星充电站充电 25.881
度，消费 13.2元，平均价格为

0.51元/度，7月18日，该星星充

电站同时段电价为0.78元/度
(加上服务费)，涨幅约53%。有

网友爆料，上海的公共充电桩充

电涨价了，尤其中午后上涨幅度

比较大，以前1.15元，现在涨到

2.05元，涨了近八成。如果按照

每百公里耗费16度电来算，百公

里电费为32.8元。

近日，有浙江的车主发现，

某充电APP推出的“随心电量

包”，300度电的价格上涨了20
元。重庆部分充电站价格也有

不同幅度上涨，在中午12:00~
14:00的高峰时段，充电价格达

到了 1.94 元/度，其中电费

1.54元，服务费0.4元。在广

州，也有网友爆料某公共充电站

原先充电价格分别为1.09元/
度，1.40元/度，1.90元/度三

个档次；而现在价格已经变为

1.09元/度，1.60元/度，2.01
元/度和2.30元/度。

价格上调只是调到正常范围

仍较油价有较大优势

中国汽车协会新能源分

会秘书长章弘表示，供需不平

衡也是引发充电价格上涨的

因素之一。截至2022年底，

中国存量车桩比为2.5:1，存
量新能源汽车与公共充电桩

比例约为7.1:1，距离“一车

一桩”的目标仍有很大差距。

而南方地区新能源汽车保有

量比较多，供需矛盾比较突

出，所以涨价比较明显。

章弘认为，充电设施已

经列入国家基本建设规划，社

会资本也将大举进入，随着充

电设施的普及，因充电设施不

足导致充电涨价的基本因素

将获得缓和。

充电成本涨价不仅增加

车主的使用成本，还降低了新

能源汽车的使用成本优势。

从长远来看，若用电成本持续

涨价，新能源汽车的成本优势

会打折吗？

章弘认为，“目前电动汽

车的使用成本仍然远低于燃

油车。因此，新能源汽车的销

量不会因所谓充电成本的增

长而陷入疲软。”

同时，章弘指出，用电峰

谷分类可以让车主进行错峰

充电，他建议，无论是公共充

电桩，还是家充桩，车主可选

择在用电低谷、价格合

适的阶段进行补能。

新能源汽车“红利”
还能持续多久?

今年 7 月 3 日，中国第 2000

万辆新能源汽车正式下线。据公

安部近期发布数据，截至今年6

月底，全国新能源汽车保有量达

1620万辆，占汽车总量的4.9%。

随着中国新能源汽车产业规模和

实力的崛起，针对新能源汽车的

各项补贴“红利”也在退坡。

2022 年 12 月 31 日，根据财

政部、工信部等部门2021年底公

布的通知，国补政策正式终止，该

日之后上牌的车辆不再给予补

贴，这标志着“插电混合动力车

4800 元/辆、纯电动车 12600 元/

辆”的国家财政补贴正式退场。

在新能源汽车补贴“红利”退

坡的同时，针对新能源汽车充电

基础设施建设的补贴“红利”仍在

继续。2022年发布的《国家发展

改革委等部门关于进一步提升电

动汽车充电基础设施服务保障能

力的实施意见》提出，“十三五”期

间，我国充电基础设施实现了跨越

式发展，但仍存在居住社区建桩

难、公共充电设施发展不均衡、用

户充电体验有待提升、行业质量与

安全监管体系有待完善等突出问

题，亟需加快相关技术、模式与机

制创新，进一步提升充电服务保障

能力。

同在2022年发布的《加快推

进公路沿线充电基础设施建设行

动方案》提出，要用好用足财政支

持政策，给予公路沿线充电基础

设施建设财政支持，并探索建立

与服务质量挂钩的运营补贴标

准，加强大功率充电等示范类设

施的补贴力度。

在公共充电桩行业快速发

展的背景下，即便持续亏损，充电

桩运营企业仍在加大布局力度。

有相关企业表示，中国新能源车

市场到2030年预计达到8000万

辆，需要2000万根左右的公共充

电桩，其中有一个几万亿的市场。

面对蓬勃发展的公共充电

桩行业，如何做好行业规范也成

为大家关注的话题。针对此次多

地充电桩涨价一事，北京师范大

学政府管理研究院副院长宋向清

认为，要把新能源汽车充电站当

作城市的公共服务设施，政府相

关部门可以建立价格浮动机制，

确定价格的上下限。在这个区间

范围内，企业可以自主定价，这样

比较有利于充电站行业自身健康

稳定发展。他认为，“如果充电站

价格普遍涨价，消费者不能得到

更多实惠，不仅不利于国家政策

的落实，还会影响整个新能源产

业的发展。”

（综合新华社、证券日报、海报新闻、

中新经纬）

整理/佛山市新闻传媒中心记者沈煜

推广

近日，2023年度《财富》世

界 500强排行榜正式发布，中

国平安以 1815.66 亿美元的

营业收入位列全球第 33位，排

名全球金融企业第 5位、中国

金融企业第 4 位，自 2019 年

起连续 5年蝉联全球保险企业

第 1 位。《财富》杂志指出，中

国平安是中国最大的保险公

司，公司联席首席执行官陈心

颖在《财富》2022 年最具影响

力 女 性 排 行 榜 上 排 名 第 五

位。

《财富》世界 500强榜单被

视为衡量全球大型上市公司的

最权威榜单之一，主要依据公司

年度营收数据进行排名。今年

《财富》世界 500强排行榜企业

的营业收入约为 41万亿美元，

较去年上涨 8.4%，进入排行榜

的门槛 (最低销售收入)也从

286 亿美元跃升至 309 亿美

元。今年的榜单里，加上台湾地

区企业，中国共有 142家公司

上榜，大公司数量继续位居各国

之首，营收总额超 11.7万亿美

元。

过去一年，中国平安锚定

高质量发展的首要任务，持续

深化“综合金融+医疗健康”双

轮并行、科技驱动战略，为客

户提供“省心、省时、又省钱”

的服务体验，以数字化经营持

续赋能金融主业，助力公司业绩

实现稳健增长。2022年，平安

实现营业收入 1.11万亿元；归

母营运利润1,483.65亿元，总

资产超 11.1万亿元，个人客户

数近 2.27 亿，互联网用户超

6.93亿。

中国平安表示，未来公司将

坚定不移走中国特色、金融为民

的高质量发展道路，充分发挥在

金融、医疗和科技优势，全面支持

实体经济发展，深入践行企业社

会责任，为实现社会、客户、股东、

员工的价值最大化而不懈奋斗。

（佛山平安人寿）

中国平安位列《财富》世界500强第33位蝉联全球保险企业榜首
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近日，特来电、星星充电和

e充电等品牌方对于涨价一事

进行了回应。特来电客服称夏

季用电较多，可能电价会有所

上调；星星充电客服称过去充

电价格较低，现在部分地区价

格上调只是调到正常范围；e
充电客服以郑州为例，称该市

执行(电价)市场化改革政策，

电价会在每月1日有所变动，

服务费则是一站一价。

记者了解到，新能源汽车

公共充电桩收费主要分为两

部分，一部分为电费，一部分

为服务费。新能源汽车充电

价格变贵也与这两方面有关。

从电费来看，多数充电站

电费按不同时段收取，价格由

电网规定。北方工业大学汽

车产业创新研究中心研究员

张翔认为，此次多城市多品牌

充电站涨价可能与今年5月

国家发展改革委印发的《关于

第三监管周期省级电网输配

电价及有关事项的通知》有

关。通知中明确，6月1日起

施行的新电价方案将用户用

电价格逐步归并为居民生活、

农业生产及工商业用电(除执

行居民生活和农业生产用电

价格以外的用电)三类。而大

型充电站的用电被划归到了

工业用电中。此外，有观点认

为，夏季部分城市供电压力大

也可能成为公共充电桩电费

价格上涨的原因之一。

有新能源汽车车主反映，

此次充电桩涨价电费价格浮动

不大，但服务费涨幅高达一倍之

多，有车主表示原先一度电一毛

多的服务费，现在涨到了一度电

四毛二。

服务费上涨的背后，是充

电桩运营企业面临的亏损“困

境”。截至今年3月，特来电以

38.8万台充电桩，暂居市场

第一名。作为国内公共充电桩

巨头之一，特来电2022年营

收 45.7亿元，净亏损 2600
万元。特来电的亏损并非只有

过去一年。特来电2019年至

2021年扣非净利润分别为-
1.65亿元、-2.69亿元和-
1.35亿元，扣非累计亏损5.6
亿元。

2021年，充电桩运营企

业纷纷入局，有企业为做促销

曾推出“1分钱充电”“0服务

费”等活动。在电费平进平出

的情况下，压低服务费成为各

品牌充电桩吸引用户的竞争

手段。在经历了“低价收割用

户——市场内形成垄断地位

——用户养成消费习惯”的惯

用“套路”后，价格上涨成了最

后一步。

以前1.15元/度，
现在涨到 2.05
元/度，
涨了近8成

特来电公司2019
年至2021年扣非
净利润分别为 -
1.65亿元、-2.69
亿元和 - 1.35 亿
元，扣非累计亏损
5.6亿元。

截至 2022 年底，
中国存量车桩比
为 2.5:1，存量新
能源汽车与公共
充电桩比例约为
7.1:1，距离“一车
一桩”的目标仍有
很大差距。


