
A08视野 2023年7月5日 星期三

责编黎国栋 美编李世鹏

“三年都没怎么好好玩了，疫

情后的第一个暑假，必须出去！而

且得报个长线。”南京市民王女士

早早地就盘算着女儿暑期出游计

划，她最终选了呼伦贝尔的独立

营，“可以培养孩子独立自主的能

力，而且还不‘费妈’。”和王女士一

样，早早安排孩子暑期行程的家长

并不在少数。

途牛旅游网数据显示，今年暑

期，游客的出游天数和距离均显著

延长，国内长线游占据暑期旅游消

费主导。出游天数方面，选择5至
6天行程的用户占假期总出游人

次的28%，其次为3至4天和7至
8天的行程，占比分别为25%和

17%。此外，有超过8%的用户选

择了10天以上的出游行程。

“国内长线游目的地中，云南、

新疆、北京、甘青连线、海南、内蒙

古、广西、四川、江苏、陕西等目的

地的咨询及预订热度靠前。”途牛

相关负责人介绍，随着气温逐步上

升，避暑纳凉需求强烈，云南、新

疆、甘肃、青海、内蒙古等避暑胜地

出游热度升温显著，近期“新疆-伊
犁-夏塔古道7日游”“云南建水-
元阳-普者黑7日游”“青海-甘肃

大环线双飞8日游”等为家庭避暑

游量身打造的“房车私家团”成为

咨询报名的热门。

“我们一家三口第一次接触房

车，选择了青海甘肃9日私家团，

看中的就是全程有管家贴心服务，

管家不光负责开车，还顺带兼任导

游讲解、摄影帮手、生活助理……

小朋友才六岁，私家团让我们能专

心和孩子相处，同时还不耽误体验

房车的乐趣。”广东游客方先生说。

暑假旅游时间线被拉长，“一

天逛完一座城”的“特种兵式”出

游，将被“城市漫步”接棒。“过去的

旅游是看风景，今天的旅游是体验

场景。”有业内人士分析，更充裕的

旅游时间让游客追求自在松弛、深

度在地，如一条老街、一个老建筑，

都可能成为“城市漫步”的驻足点。

“和几个玩得好的小伙伴在网

上提前做了功课，预订了广州东山

口附近一幢由民国时期的别墅改

造成的民宿，很喜欢里面的满洲窗

等岭南建筑元素，觉得既复古，还

带着新潮。”来自上海的高三毕业

生小蒋说，超长假期让他们拒绝

“特种兵式旅游”，而是选择通过

“慢游”的方式去体验当地文化。

踏入七月，“暑期
档”旅游热潮悄然来
临。年轻人约上好友，共赴
山海，在旅途中告别青春；
家长们带上孩子，走过名山
大川，探访人文古迹，追寻
更有意义的假期。多家在
线旅游平台的暑期旅游数
据预测显示，2023年暑期
市场热度有望全面超
过2019年同期。

今年暑期旅游市
场亮点不断，“毕业游”
“研学游”“课本游”新
玩法频出，这些独具特
色的旅游产品正带动
旅游业进一步复苏向
好，释放积蓄已久的旅
游消费潜力。

一年一度毕业季，伴随着离别的不

舍和对未来的憧憬，越来越多的毕业生

选择用旅行这样一种充满仪式感的方

式来致敬青春。

在丽江古城民谣广场，民谣乐队和

歌手在夜晚开场演出，吸引了很多喜爱

音乐的年轻人；放假的学生们“进淄赶

烤”，只为尝一尝种草已久的烧烤；到成

都探望熊猫顶流“花花”，到重庆“打卡”

洪崖洞和李子坝“穿楼”轻轨，在长沙网

红巴士来一次毕业旅拍，身着汉服游览

西安大唐不夜城……主题乐园、特色美

食、历史人文、音乐艺术、户外运动，都

成为年轻人选择目的地的理由。

“高考一结束，儿子就与同学们约

好去看球赛，接下来我们一家还准备到

海边度假，好好放松一下。”广州市民王

女士说，她身边的很多学生都有出游计

划，忙碌的备考时光过后，学生们将放

松、休闲、度假作为选择目的地的主要

考虑因素。

为迎接广大学生游客，全国多地景

区推出了中高考考生凭准考证享受门

票减免的优惠，如西安城墙景区、上海

海湾国家森林公园、沈阳故宫景区等。

曲阜师范大学附属中学的文哲了解到

这些优惠后制定了自己的旅行计划：

“我是登山爱好者，这次旅行的目的地

有很多，从家乡曲阜的尼山景区，再到

五岳景区、河南老君山景区，这个假期

会去很多曾经想去的地方。”

个性极致、深度体验、不期而遇的

惊喜，这些年轻人喜爱的旅行要素都能

通过自驾来实现，因此自驾自然而然成

为了大学生和准大学生们的首选出游

方式。进入6月以来，马蜂窝平台上各

地自驾攻略阅读量及收藏量上涨明显，

近一周，各地“自驾游”平均热度涨幅超

过150%。携程平台上18～24岁租车

用户数量同比增长了52%。

除了自驾，选择跟团游的毕业生数

量也不少，携程数据显示，今夏毕业生

报名跟团游的订单同比增长358%，独

立成团的私家团订单则增长460%。

年轻人的个性化出游需求正在释

放，各类夏季旅游新产品的推出为学生

群体提供了多元化选择。“年轻客群更

关注旅游目的地是否和自己有情感连

结，有的旅游目的地通过价格优势、温

情关怀吸引了大批年轻人，以各类音乐

节为代表的现代艺术和旅游融合项目、

地方民俗和非遗项目也吸引了大量年

轻游客。”中国旅游研究院院长戴斌表

示，“年轻客群可以促使旅游市场导入

新资源、研发新项目，进而塑造旅游新

气象。”

如果说大学毕业生和准大学生们希望用一

场深度游为青春增添美好回忆，那中小学生和

家长们则更希望通过寓教于乐的研学游，让暑

假变得充实而有意义。每到暑假，研学游都会

迎来旺季。背上行囊，结伴去看看，已经成为许

多孩子的假期标配。

“我们南京之旅的首站为南京博物院，其中

民国馆最让人流连忘返，登楼俯瞰，老建筑古色

古香，颇具意境。”宁海海亮高级中学同学李佳妮

在她的研学笔记中写道。一到暑假，南京、北京、

西安等历史文化古都都迎来大量研学旅游团。

各类研学机构和旅行社推出丰富多样的研

学主题线路，带着孩子们走出教室、走向大自

然，在行走中收获有趣的知识和体验。如新东

方的游学项目依托自身专业教师资源，推出了

腾格里沙漠徒步、西双版纳户外探索、穿越河西

走廊、航空科技探索、首都文化研学等不同类型

的研学线路。“我们西安的研学项目包括了古装

情景剧表演、兵马俑非遗手工等丰富有趣的内

容，将激发孩子的兴趣和创造力，把多个学科的

知识融合其中，让学生们在玩中有所收

获。”一位带团导师说。

为进一步激发文旅消费潜力，近日

四川发布“暑期游天府”等多个主题旅游

线路，多家研学旅行基

地（营地）、研学旅行承

办机构据此推出夏令

营、亲子游等暑期研学

旅游产品，包括亲近自

然、循迹访古、红色旅游

等多种主题。位于成都

新津天府农博园的农博

魔方研学基地开展了大

地耕种、没烦恼房间、露营绘、田野游乐场等丰

富的活动，活动一经推出就迅速被抢空。湖南

张家界武陵源开启研学旅行季活动，发布“张家

界地貌”研学旅行产品线路和以张家界山水为

元素的美术写生产品线路，包括地质科考、森林

科考、张家界历史等模块。

近年来，人们对“游学一体”的研学游热情

越来越高。数据显示，2019年全国研学旅行人

数增至480万人次，2021年达到494万人次，

2022年突破600万人次。今年以来，研学旅行

表现出更加强劲的增长势头，吸引了众多企业

抢滩入局。企查查数据显示，2023年前5月，

我国新增研学旅行相关企业322家，同比增加

79.89%。

旺盛的需求推动了供给侧的创新发力，研

学游市场呈现出产品、空间与经营主体的多样

化特征，社区研学、校车研学等类型成为研学旅

行产品的新尝试，体育、工业、文博等领域的主

题营地也拓展了研学旅行空间。

“很多旅游企业开始转向亲子互动、科普研

学、自然教育、科考探险等教育内容细分领域，

推动了旅游和教育跨界融合的新业态发展。”华

南师范大学旅游管理学院院长刘俊说。

●同程旅行《2023暑期出行

前瞻报告》显示，2023年暑期亲子

游将迎来全面复苏，出游人次有

望超越2019年同期。2023年暑

期民航、铁路旅客的亲子客群占

比（含1-17岁未成年人旅客的订

单比例）均将超过2019年同期。

毕业游、研学游、“慢”游……

●全国铁路预计7月1

日至 8 月 31 日发送旅客

7.6 亿 人 次 ，日 均 发 送

1200万人次以上，较2019

年同期有较大幅度增长。

●美团、大众点评数

据显示，近一周，“毕业旅

行”相关关键词搜索量同

比翻倍增长，攻略笔记数

量增长1139%。

●去哪儿数据显示，6月以来研

学游产品销量环比上月增长4倍。

截至6月23日，暑期室内博物馆门

票 预 订 量 环 比 上 月 同 期 上 涨

324%，全国海洋馆门票预订量环

比上月同期增长412%。

●途牛预订数据显

示，今年暑期，国内长线

游占据暑期旅游消费主

导 ，出 游 人 次 占 比 为

61%。

（综合新华网、光明日报、解放日报、羊城晚报）

整理/佛山市新闻传媒中心记者黎国栋

◆暑期作为旅游高峰期，酒店、景点和航班资源紧张，提前规

划可更有效地管理预算和期望。

◆行程中应牢记安全原则，建议查看最新的旅行警告和建议，

了解目的地的治安状况。

◆聚会时，不要过度饮酒或参与危险性的活动，在游玩和休息

间应尽量保持平衡，避免短时间内做太多活动而导致疲劳。

◆多了解和体验不同的文化，包括尝试当地的食物、参观当地

的历史和艺术博物馆，或亲身参与当地的节庆活动等，获得更

深度的体验。

◆在条件允许的情况下，尽可能选择对环境影响较小的旅行

方式，如选择搭乘公共交通工具，住环保酒店，或适当参加公

益性的旅游活动等。

根据携程数据，广东省

高考考生暑期（6.9-8.31）毕

业季旅行订单量同比增长

155%，其中酒店订单量同

比增长高达341%。

十大热门目的地
上海、北京、成都、重庆、杭州

昆明、南京、西安、海口、武汉

十大景区
上海迪士尼度假区

长隆水上乐园

北京环球度假区

中国国家博物馆

《印象普陀》演出

成都欢乐谷

钟鼓索道

上海欢乐谷

甘肃省博物馆

长隆欢乐世界


