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维尚家具是南海定制家居集群

龙头企业、定制家居行业工业4.0
示范企业。企业在创业之初就拥有

IT基因，从软件公司步入家具制造

领域，抢占了发展先机。数智化转

型升级后，维尚家具五厂日产能提

高了10倍，与传统生产工序相比，

效率提高了一倍以上。从设计、排

产、加工、包装到入库，都已实现用

数据指导和协同。如家装过程的

“数字导航”，导航的面板和驾车导

航非常相似，在一条绿色的“行驶”

路线上，消费者、施工监理或者专业

人员可以清晰地查看施工进度。

维尚集团副总裁、维尚家具总

经理黎干介绍，除了实现生产制造

的数智化，近年来维尚家具还推出

了 BIM整装及HOMKOO整装

云平台，重构了整个家装行业的产

业链跟价值链。其BIM整装系统

可提前模拟装修全过程，通过可视

化技术，提前发现及规避在装修中

可能存在的施工问题。

作为国内泛家居行业数智化

转型的先行者，家具定制“链主”企

业维尚家具已经闯出一条路，并开

始对外赋能。“多年前，我们就开始

探索以业务合作为突破口，带动上

游供应商转型。”黎干举例说，公司

曾协助里水一家铝型材门窗企业

推进转型，通过改造设备、优化流

程，实现了生产效率、交付质量成

倍提高。将来，维尚集团旗下企

业，也是支撑维尚家具数智化转型

的系统服务供应商圆方数科，将为

不少于50家维尚的上游供应商和

商业协同伙伴提供转型服务，并建

设一个面向产业链、产业集群的定

制家居工业互联网平台。

在狮山，类似的成功案例还有

南海区2019年首家新三板挂牌

上市的高新技术企业——广东创

兴精密股份有限公司。这家主营

定制钣金配套加工技术和服务的

企业，通过自主研发三位一体的信

息化系统，打通数据孤岛，解决了

定制行业的管理难题，营业收入从

5000万元提升至超亿元，工厂土

地使用率提升50%，订单准交率

从63%提高到87%，生产达成率

从61%提高到88%，成为钣金行

业数字化转型的标杆。

近年来，狮山坚持以龙头带动

引领产业转型升级，以做优做强、培

育打造龙头企业为重要目标，通过

加强本土龙头企业的培育，遴选一

批处于产业链关键环节、实力强、带

动性大、科技含量高的企业，从土

地、金融、税收、科技服务等各方面

全力扶持，带动产业集群转型。

精酿啤酒，即手工酿造啤

酒。区别于常见的工业啤酒，其

独特的原料配方和酿造工艺深受

消费者追捧。精酿啤酒曾是进口

品牌的专利，中国消费者多数在

酒吧和进口商品超市才能买到价

格不菲的精酿啤酒。

郑丙一是山东青岛人，有着

22年专业的酿酒经验，从小接触

青岛啤酒酿造，熟谙实业发展脉

络。22年来，从学徒到酿酒师，

他不断研究学习不同国家的啤酒

文化与酿酒技术，掌握着一套以

德国传统酿酒技术秘方为核心的

精酿啤酒酿造术。相比普通啤

酒，他酿造的精酿啤酒选取全进

口啤酒花、麦芽、酵母等作为原

料，发酵周期长，口味也更加醇厚

丰富。

2020年，郑丙一先后考察多

个沿海城市，最终把创业梦想的

第一步落在狮山。他说，狮山是

制造业大镇，且区位优势明显，啤

酒产业形态具备雏形。

放眼全国，精酿啤酒多是北

方城市的独特记忆。从青岛到狮

山，郑丙一深知此番南下，无疑是

一场从里到外的市场革新。同

时，作为制造业强市，佛山也有着

如百威、燕京、雪花啤酒这样的工

业啤酒行业“巨头”。

那么，如何让广东人爱上精酿

啤酒？郑丙一思考良多。“虽然国

内精酿啤酒市场正在崛起，但对于

刚入门的年轻消费者而言，啤酒花

的苦味较浓，高浓度、高苦味的品

类，并不是大多数消费者的爱好。”

郑丙一认为，相比而言，消费者或

餐饮客户更偏向于厂家提供口感

醇厚且口味创新的精酿啤酒。

2021年，郑丙一尝试在精

酿原浆中加入进口果酱的甜

香。在他的啤酒厂内，酿酒师们

会根据需要的口味来制定麦芽

的烘烤时间、研磨程度、过滤方

式，工艺上一个微妙的变化也会

影响啤酒的口味。“零添加、不勾

兑，是纯正德式精酿啤酒的精

髓。”郑丙一精选优质的进口纯

果酱、麦芽、酒花和活性酵母，在

反复严格挑选原料和配比的前

提下，推出了蓝莓、百香果等多

款口味的果酱型精酿啤酒。很

快，凭借优质的口感及适当的价

格，麦味尔果啤开始走进本地市

场，并逐渐热销。

狮山超500家企业启动数字化智能化转型升级进程，助推制造业迈向中高端

升级设备优化流程生产效率成倍提高

这杯有果香的啤酒是在狮山精酿的
山东青岛人郑丙一在狮山创业两年，专研生产精酿啤酒

在佛山维尚家具制造有限
公司（以下简称维尚家具）五厂
的车间里，每一块加工板件都
有自己的“身份证”——一个工
业互联网标识，制造实现“一码
到底”；在业主客户、施工监理
和施工人员的手机上，有一个
“数字导航”，家里装修进度如
何，流程是“顺畅”还是“堵车”，
均可一目了然……

以上这些，只是维尚家具
数字化智能化改造的缩影。
2021 年，南海区 3家企业入
围佛山市二级数字化工厂标
杆企业，维尚家具是其中之
一。与此同时，群志光电、坚
美铝业、菱王电梯等一大批狮
山企业也走上了数智化转型
之路，并成为示范标杆企业。
此外，包括哈工机器人（佛山）
在内的8家狮山企业经评选
进入市级资源池，占全区入选
企业数的80%。

扛起数智化转型大旗，狮
山正推动制造业转型升级迈向
中高端，竭力打造湾区智造高
地。

传统制造业是狮山的支

柱产业之一，近年来面临着产

销结合度低、品牌企业不多、

大而不强的问题。如何破解

这些难题？数智化转型成为

狮山传统制造业迸发新活力

的重要突破口。不少企业已

经试水，并取得显著成效。

专注超声雾化应用产品、核

心部件及器件的研发和生产，拥

有过百项技术专利、11项发明

专利的佛山市南海科日超声电

子有限公司，2020年成立横跨

IT、技术、营销、制造、品管五大

部门的专案人才小组，加速企业

全面数字化转型，预计2022年
公司产能可达4亿元，营收比

2020年提升超140%，且品质

稳定在98.5%，操作工薪资收

入提升25%，订单交付时长提

效 30%以上，资金周转提效

50%以上。

市场占有率全国第一的

广东华兴玻璃有限公司，通过

与埃森哲、西门子等服务商合

作，先后完成了ERP(SAP)、
MES、SRM、财务共享等核心

数字化管理系统的部署与建

设，将系统进行互联互通。

广东华兴玻璃有限公司

信息中心总经理傅勇强介绍，

通过数智化工厂的建设，实现

了全要素的生产效率最大化，

提高灵活性，保证质量、降低

成本、产能最大化等效果。同

时，数据透明度提高到98%，

产能提升约10%，不良品降低

15% ，材 料 利 用 率 提 升

3.5%，单位生产成本降低约

8%。

当前，狮山镇超500家企

业启动了数字化智能化转型

升级进程。除了佛山市南海

科日超声电子有限公司、广东

华兴玻璃有限公司外，亿合门

窗、博仕门窗、大洋医疗等企

业也踏上了转型之路。

作为制造业大镇，狮山已

成为南海数智化转型的高

地。资料显示，2022年以来

狮山镇共有10家企业申报佛

山市工业互联网标杆示范项

目，占南海区申报数量的

55.6%；今年1月~6月，共受

理技改投资项目备案106个，

占全区约38%，项目计划总投

资约234亿元；共发动近190
家次企业进行技改项目申报，

其 中 有 122 家 企 业 申 报

2022年佛山市制造业数字化

智能化改造项目。

值得一提的是，目前狮山

已有8家企业经评选进入市

级资源池，占全区入选企业数

的80%。今年还有16家企业

申报区级制造业数字化转型

服务商资源池，14家企业申

报第五批省级工业设计中心，

超过全区上报数的一半。

目前，狮山正以数智化转型

为突破口，推动制造业迈向中高

端，加快传统制造业转型升级，

为打造佛山战新产业中心、佛北

城市中心提供有力支撑。

培育龙头企业 引领制造业转型升级

■华数机器人车间。

当浓郁的泡沫溢出杯面，

甜蜜的果酱气息开始弥漫，在

一颗颗向上的气泡中，仿佛看

到了新一代消费者与产品工匠

的追求与跳跃……

随着国内消费结构升级，

特色小众的产品逐渐走进大众

视野。而在狮山镇优良的营商

环境下，一批有情怀、有工匠精

神的优秀创业者在探索精酿啤

酒的国产化之路。广东麦味尔

精酿啤酒创始人郑丙一便是其

中一员。

随着啤酒销售旺季来临，精

酿啤酒也开启了“夏日之战”。记

者走访狮山部分终端市场发现，

目前众多餐饮店纷纷推出精酿啤

酒产品。然而，面对南方缺少精

酿酒厂的尴尬，餐饮店多以贴牌

产品为主，产品价格在30元~50
元不等。

在狮山长华国际商业中心，

记者看到有一些贴着“鲜啤”“原

浆”标签的啤酒专卖店正在营

业。从保存日期上来看，工业啤

酒在5℃至25℃的储存条件下，

保质期为9至12个月，而对于鲜

啤、原浆而言，低温0℃至5℃下

仅可保存3~7天左右。因此，在

短时间内将产品运输到终端并销

售至消费者手中，不仅考验着销

售网络及销量，更考验供应链的

运输能力。

城市“潮不潮”，背后是城市

文化底蕴、经济实力、人口结构乃

至交通发展等一系列因素综合作

用的结果。郑丙一认为，狮山的

城市规模和产业经济发展迅猛，

交通路网不断完善，人文活力和

消费水平将逐步提升。因此，可

考虑将有活力的消费品打造成为

城市潮流新名片，让市民能够实

惠地享用并认同本地生产的消费

品，提升服务行业竞争力。

文/图珠江时报记者梁凤兴

随着国内消费产品结构和电

商平台发展升级，喝精酿啤酒逐

渐成为一种新潮流，这极大地推

动了麦味尔走品牌之路。除了果

啤外，郑丙一根据酿造工艺的不

同，陆续推出黄啤、白啤、黑啤、鲜

啤等一系列产品。

麦味尔啤酒厂占地1200平
方米，共投资600万元。凭着较

高的品质，短短两年内，啤酒厂营

业收入实现三倍增长。然而，机遇

与挑战并存。面对疫情和啤酒原

材料上涨等因素，市场上的酒企纷

纷加快推动产品向高附加值转型，

以缓解不断上涨的成本压力。

“我们的核心还是打造产品，

不能因为考虑成本而在原料和质

量上偷工减料。”郑丙一说，在培

育消费者习惯的过程中，一旦客

户发现不好喝，就会严重影响复

购率。其次，传统工业啤酒转型

酿造精酿啤酒，由于成本、工艺等

因素，短期内仍然难以摆脱工业

啤酒的“套路”。

“对我而言，精酿啤酒不仅是

一种商品，还有许多情怀，希望越

来越多人能品尝到营养价值更高

的精酿啤酒。”如今，每到下班高

峰期，附近厂企的员工都会到酒

厂打上一壶鲜爽的精酿啤酒。

郑丙一每天除了品控、销售

之外，还成立精酿专班和实验室，

埋头优化新原料和调配新口感。

在他的啤酒厂房内，发酵期20天
至3个月不等的啤酒，每秒都在同

频“呼吸”，进口无菌的糖化罐、发

酵罐、罐装线生产设备不断运转，

每天至少有6吨精酿啤酒下线。

精选优质原料 推出果酱型精酿啤酒

■在麦味尔啤酒厂内，生产设备不断运转。

成立精酿实验室 提升精酿啤酒口感

将有活力的消费品 打造成城市潮流新名片

超500家企业踏上数智化转型之路

文/珠江时报记者李福云 通讯员狮宣
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