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从单纯的图书销售场所向复

合式文化体验空间转变被认为是

实体书店转型的重要方向，虽然

图书电商、数字出版物有较强的

价格优势，但文化体验、阅读氛

围、分享互动等则是实体书店不

可替代的竞争优势。

近年来，南海新华书店在场

景变革、氛围营造上做足功夫，通

过举办“朗读者”“故事分享会”

“小小图书管理员”等特色活动，

通过不同场景的创设，搭建具有

浓厚书香氛围的文化活动空间。

弦歌不辍，行健不息。受疫

情影响，南海新华书店年初多项

线下活动按下“暂停键”，而非聚

集性阅读活动“朗读者”自3月底

恢复以来，受到读者的广泛好

评。夜幕下，书店中，读者在指定

的阅读区域花3至5分钟朗读所

选书籍的一个或几个段落，就能

以7折的优惠价格购买该书。

于8月初重启的“小小图书

管理员”等成长系列体验活动更

是受到青少年读者的追捧，活动

通知发出后不满24小时，南海新

华书店旗下四大门店报名人数均

已爆满。南海新华书店总经理刘

允钟表示，书店的读者群体以青

少年及其家庭成员为主，希望系

列活动的开展能给青少年提供成

长的平台，引导孩子与家长开展

阅读、交流、互动等文化活动。

除了立足现有场地空间开展

场景变革外，探索跨界经营丰富

实体书店业态，也是南海新华书

店向“复合式文化空间”转变跨出

的重要一步。引入“书籍＋咖啡”

“书籍+文创”“书籍+培训”等混业

态发展新模式，与区图书馆合作

开展“你选书，我买单”等活动，设

立当地文化展览区，进一步引起

市民对南海优秀传统文化的关注

和认识……南海新华书店正借助

实体书店独有的氛围浸染优势，

积极承担社会公共文化服务职

能，为南海添一抹文化亮色。

刚过去的周六，先行书店的移

动书车来到丹灶仙岗村，为当地村

民献上了丰富的精神食粮。这是

移动书车第一次出发，也是先行书

店老板石头在“书店+创意”的又一

落地实践。只不过，这个创新举

措，更多的不是为钱，而是公益与

使命。

“传统书店没办法移动，只能

等顾客上门。我希望可以主动点，

把书店送到顾客家门口。”早在几

年前，石头参与了全国的图书活动

“书店行”，当他开着车，沿着川藏

线走访书店时，他深刻感受到在山

区要找到适合自己的书，是一件非

常困难的事。这激发了他深藏心

底的愿望，把以前每天运送杂志的

车改装成移动书车，这样就可以随

时出发，带着书本与读者相遇。

22日，移动书车参与了丹灶

仙岗古村的公益集市。考虑到参

与市民以南海人为主，他特意精选

了一些与佛山、与南海相关的历史

人文读本，以及时下最受欢迎的青

少年读物。“当天营业额达到

2000多元，超出我的预想。”石头

觉得，生活在农村的孩子，他们接

触新式图书的机会相对少一些，尤

其是外来务工人员子女，他们有迫

切的阅读需求，但可能父母忙于工

作，没办法经常带他们去书店。把

书店开到他们身边，是书店在疫情

之下，主动出击扩大经营版图的举

措，也是书店经营者突破空间限

制，把诗和远方送去读者身边最直

接有效的办法。

事实上，开设在环宇城的先行

书店，早就是南海的“网红”书店，

每周定期举办线下读书分享、图书

大咖互动、公益市集等活动。半个

月前，石头还把面包屋搬进了书

店。设置在收银台前的面包，满满

当当，书香和面包香夹杂诱人。面

包每天都有不同主题，甜甜圈日、

吐司日、贝果日、欧包日等，让读者

尽享知识与美食盛宴。

位于桂城越秀悦汇天地的博览书

店，设置有儿童阅读区、公共阅读区、咖

啡休闲阅读区、文创精品区等，走进书店

便能感受到浓浓的书香氛围，这里为读

者提供一个“可以待一天”的舒适空间。

博览书店品牌成立已有19年，先

后在广佛地区开设了13家连锁店，其

中大部分为社区书店。四年前，博览书

店桂城店开业，从社区书店向商场书店

迈进，书店无论从经营项目、空间设置、

人才方面都有了新的突破，升级市民的

阅读体验，但同时又保留社区书店的亲

民、体贴。

“大家觉得书店一定是只卖书的，

这是被书店的传统意义束缚了。其实，

美食、旅游、美学等知识都来源于书本，

我们希望把书店打造成一个读者交流

空间，而美学、咖啡等不仅仅是书中的

知识，还成了书店中的元素。”博览书店

门市部经理陈靖波说。

实体书店本身就是文化场所，在充

实文创产品、文化讲座等文化服务后，

可以进一步升华书店的文化气息，提升

书店的整体品位和格局。博览书店也

选择与文创联姻，设置专门的文创美学

空间。在文创产品的选择上，他们首先

看重的是产品中的文化，其次才是创

意。“比如店内最近很火的一款山海经

签字笔，在笔身上印有山海经的图案，

当市民看到这支笔就会联想到《山海

经》这本书，会在现场找来阅读，这样便

起到了产品的关联性作用。”陈靖波介

绍，文创产品的设置也是引导市民顾客

去阅读的一个手段。

如今，博览书店已不再是传统意义

上的“卖书”场所，书店正朝着体验型新

业态的方向打造，在经营模式上借助图

书这个平台，将免费阅读区、咖啡吧、儿

童手工区、儿童乐园、故事会、亲子活

动、大型签售会、新书发布会、创意空间

等多种文化业态融为一体，形成一站式

文化消费与服务体系。

在陈靖波看来，如今的书店若抱着

老传统只卖书，一定会被淘汰。但如果

为了创新而丢掉阅读，那就失去了书店

的精神。“多元化的经营让书店焕发新

生，书永远是书店的灵魂所在，对阅读

情怀的坚持是实体书店们深入骨髓的

原则。”
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走进书店，扑
面而来的书香，氤
氲的咖啡味，温暖
的灯光，整洁的摆
放，为读者开启一
场荡涤灵魂的精
神旅程。每座城
市的书店都深深
根植于城市的独
特文化氛围中。
记者梳理了国内
几家特色书店的
成功做法，为南海
实体书店提供一
些借鉴与参考。
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■大多实体书店设置美学文创空间，大大提升

了书店的整体品位和格局。

■实体书店通过创设不同场景，为孩子与家长

提供阅读、交流、互动等文化活动空间。

■先行书店的移动书车来到丹灶仙岗村，把书

店送到读者家门口。
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言几又是全国

首家标准的城市创新文

化一体店，涵盖的产品业态

丰富，除了创意书店，它还是

一家极富想象力和创造力、

展现自我和个性的创意生活

体验一体店，它有书，但它不

只是书店；它有咖啡，但它不

只是咖啡店；它有文创产品，

但它不只是创意市集；它有

食品，但它不只是食品店；它

有画，但它不只是画廊。言

几又融合了多元素的设

计空间，汇聚了当下

最具代表性的时

尚品牌。

让消费者在舒适

温馨的实体书店里

享受阅读时光，是西西弗

面对电商冲击的手段之

一，增强用户的现场体验

感，从而鼓励他们从屏幕

前走到生活中。除此之

外，在运营模式上，西西弗

也进行了转变与突破。自

从2005年起，西西弗就采

用图书买手制的方式，买手

团队的遴选标准以内容

为基础，同时会细致

到装帧、封面甚至

书名等。

先锋书店自创立以来

探索出一条以“学术、文化

沙龙、咖啡、艺术画廊、电

影、音乐、创意、生活、时

尚”为主题的文化创意品牌

书店经营模式，搭建一个可

供探讨、分享的公共开放性

平台。其为读者打造的建

筑之元素、宗教之情结、人

文之关怀的书店阅读空

间，吸引了众多国内外

读者的聚集，成为重

要的文化地标。

书店是承载精神和梦想的文化家园。面对经营压力，实体书店经营者均在发力前行。疫情

的到来，更加速了实体书店的转型，推动实体书店探索新的生存模式，不断升级发展。

如今，南海越来越多的实体书店开拓“书店+”的无限可能，多样化尝试延展经营和服务边

界。其中一些书店进军文创领域、文博领域，开辟生活美学空间，满足不同读者群体的多样需求。


