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进入暑假，全国不少地
方也进入“汗蒸”模式，伴随
天气热起来的，还有“暑期
经济”。

机票1折、门票免费、夜
市开启……在疫情尚未结
束的特殊背景下，各地商家
已经打出各种“暑期牌”，只
为赢回“宅在家”的消费者。

另外，“暑期经济”一个
最重要的消费群体是正在
放暑假的学生，针对这一群
体，教育培训机构、购物
中心、商场、影院等也是
奇招百出，推出系列主题
活动和打折促销，力
争在“暑期经济”中分
得一杯羹。

对于刚刚遭受疫情

冲击的旅游业来说，今年

暑假的到来可谓期盼已

久。

7月 14日，文化和

旅游部办公厅发布通知，

允许旅行社有条件恢复

跨省团队游业务。跨省

团队游解禁让不少人重

燃了“诗和远方”的热情，

也让旅游业嗅到了“春

天”的气息。

如何在暑期吸引到

更多游客？简单粗暴的

“降价牌”成为首选。

以航空公司为例，近

期，不少公司打出的低价

相当诱人。

在某购票平台上，记

者查询 8月 8日当天北

京飞往上海的单程机票，

经济舱优惠力度甚至低

至 1.9折，仅不到 400
元；北京飞往昆明的航

班，经济舱最低价格也仅

为500元，相当于不到2
折。

另外，还有一些航空

公司的公务舱也给出了

不小的优惠。例如，8月
8日北京飞往西安的部

分航班公务舱折扣低至

3.2折。

除了航空公司，各大

景区为了吸引暑期游客

也不惜将门票价格一降

再降，有的甚至直接免

费。

例如，为拉动旅游消

费，今年8月1日起至年

底，山东省的泰山、三孔、

天下第一泉等81家国有

景区将大幅降低门票价

格，部分低至两折。

山东以外，山西、河

南等地都先后发布了景

区免票政策。据此前不

完全统计，实施优惠措施

的国内景区已至少有

500家。

暑假开启，学生和家

长无疑是一个巨大的潜在

消费群体。伴随高考结

束，聚会、旅游成为了不少

学生党假期的主要活动。

7月10日，携程发布

数据显示，在高考结束后

的24小时内，全国多地有

关机票、火车票、酒店的搜

索量迅速上涨，其中酒店

搜索量同比上个月同一

天，最高增幅59%，在搜索

用户占比中，“00后”的比

例占据绝大多数。

因此，不少商家都瞄

准了学生这一年轻群体，

推出各类考生特惠措施。

近期，河北省邯郸市

面向2020年高考考生推

出“纪念毕业季，盛夏免费

游”活动。从2020年7月
18日至 8月 31日，全国

应届高考生持准考证和个

人身份证，可免费游览冀

南山底抗日地道遗址、太

行药王谷等18家景区。

面对暑期学生、家庭、

团队等出行需求，海航旗

下航空公司推出多种航空

套票。

例如，海南航空为高

校师生群体量身定制“师

生出行折上折”专项优惠

产品，并制定家庭套票产

品，满足老人、儿童等群体

的出行要求。天津航空也

推出学生购票享受经济舱

下浮 10%左右的票价优

惠。

除了航空、旅游业，健

身、餐饮等行业也开始打

起了“学生牌”。

例如，在某团购平台

上，不少健身房都推出了

中高考生暑期特训优惠活

动、少儿体验套餐、亲子套

餐等。

另外，还有些摄影工

作室为了满足毕业生拍毕

业照需求，专门针对各类

应届生推出了特色折扣体

验项目。
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炎炎夏日，哪里最热

闹？当然是消夏夜市。随

着全国大部分地区疫情得

到有效控制，大街小巷的

夜市逐渐红火起来。

对于此前受疫情影响

的商家，特别是餐饮业来

说，延长营业时间无疑是

增加营业额的一个重要渠

道。

目前，在全国不少地

方都已经出台了促进城市

夜经济发展的政策和具体

举措。

就在近日，昆明市启

动了南强街“深夜食堂”夏

日欢乐生活集市。“深夜食

堂”运营时间为晚上9时

至凌晨3时，市民除了可

以品尝各色小吃外，还能

欣赏文艺表演、民俗展示

等。

北京也在今年6月印

发实施《北京市促进新消

费引领品质新生活行动方

案》。根据这个方案，北京

将设计开发10条左右“夜

赏北京”线路，策划举办

10场精品荧光夜跑、夜间

秀场等户外主题活动。

另外，北京将实施“点

亮北京”夜间文化旅游消

费计划，推动有条件的博

物馆、美术馆、景区、公园、

特色商业街区等延长营业

时间。

天津也出台了有关夜

市的详细规划。天津市商

务局印发了《天津市发展

夜 间 经 济 十 大 工 程

(2020~2022年)》，明确

提出逐渐摆脱“夜经济”就

是餐饮小吃、大排档的传

统思路，逐渐形成食、游、

购、娱、体、展、演等多元化

夜间消费市场。
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疫情之下，能否赢回

“宅在家里”的人，让他们重

新消费，周全的防疫措施是

让他们安心出门的前提。

一边要吸引顾客，另

一边疫情防控不能有疏

忽，二者如何兼顾？

不少商家开始在营业

环境上做文章。限流、一

米线、工作人员核酸检测

……为的就是能让顾客放

心入店。

例如，据媒体不完全

统计，在北京，此前已经有

包括花乡奥莱村、丰台万

达广场、凯德MALL大

峡谷店、国瑞购物中心、北

京SKP、朝阳大悦城等近

20家商场完成了全员核

酸检测。

此外，为了避免商场

一些区域发生人员聚集，

这些商场在入口、称重台、

收银台等区域都设置一米

线，以及温馨提示海报，此

外有的商场内还间断播放

广播语音提示。

在刚刚重启的各大电

影院内，也须严格执行《中

国电影发行放映协会电影

放映场所恢复开放疫情防

控指南》。

根据要求，影院要采

取网络实名预约、无接触

方式售票，交叉隔座售票，

每场上座率不得超过

30%，保证陌生观众间距

1米以上。另外，在电影

院，一米线、体温测量成为

了“标配”，还有不少影院

为观众提供了免洗消毒洗

手液等物品。
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（综合中国新闻网、《吉林日报》《长沙晚报》） 整理/珠江时报记者陈为彬

商家奇招百出促销揽客

学生群体成消费主力
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谨慎选择旅游目的地，密切关注各地疫情防控

部门发布的疫情风险等级情况。

旅游前应选择具备合法资质、信誉度高的旅行社。

同时要签订规范的旅游合同，在合同中详细约定交通工

具、住宿标准、餐饮规格、游览景点、是否有自费项目、是

否有购物店消费等行程安排以及争议解决方式等内容。

饮食
安全

夏季气温高、湿气重，是肠

道疾病等各种传染病的高发季

节。消费者要养成良好的卫生

习惯，勤洗手，保持食物洁净。

其次，不要暴饮暴食，少吃辛辣

等刺激性食物，不宜过多饮用冷

饮。

游泳
安全

消费者应当选

择水质清洁、水深

适宜、配备有专门

救生员的游泳场所

游泳。谨慎选择购

买预付卡进行消

费。

培训
安全

首先，报名前一定要充分了解培训机构是否具备办学资质，信誉是

否良好，教学方式、师资力量等是否符合要求。其次，要与培训机构签定

规范的合同。第三，注意收集和保存培训机构发放的招生简章、广告宣

传单等有关资料，以备不时之需。

保留
消费
凭证

消费者要养成索要消费凭证的习惯，注意保存发票、服务单据等有效消费凭

证以及合同文本，以此作为后续维权的证据。
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除了各种“买买买”之外，现在“80后”“90后”

新生代父母在孩子的消费上更注重体验和互动，

随之而来的亲子消费和休闲娱乐异军突起。

如今，在休闲时间和同学、朋友、家人一起

看电影，成为学生们的必备娱乐项目之一。

在万达影城、吉视影城等各大影院，一些

大、中学生成群结伴地排队，等待电影开

场。而不少幼儿和小学生也在父母的

陪伴下加入了观影大军。

越来越多的商家将橄榄枝抛向

了低幼龄儿童。暑假来临，一些

购物中心将商场内的重要区域

设置成了游乐园或亲子乐

园，专门搭建了大型儿童

娱乐设施，电玩、娃娃

机、沙堡、淘气堡等

备受青睐。

学生“充电”忙
机构人气旺

培训补习

学生的假期很难与“学”脱开

干系。每到假期，钢琴、街舞、轮滑、

数学、英语等兴趣班、补习班纷纷登

场。上到大学、下到幼儿园小班的孩子

们，涵盖宽泛。“别人家孩子都报了各种班，

我们也不能落后”——这是不少家长的真实

心态。

学校放暑假的同时，各课外培训机构迎来

了旺季，“抢生”大战爆发。在某教育机构，各个

教室里坐着认真听课的学生，而走廊则挤满了接

孩子的家长。据介绍，英语以及理科学科是中学生

报名最多的科目，而书法、乐器、绘画等兴趣班主要

是为幼儿和小学生准备的。

除了中小学辅导课程外，一些教育机构还开设了

英语四六级、托福、雅思等适合大学生的课程。

优惠促销刺激学生消费欲

零售餐饮

瞄准亲子互动促销费

观影健身

暑期是服装、鞋帽等零售行业的打折旺季，也是百姓

出行、用餐、休闲娱乐活动颇为密集的时间段。针对这段

时间消费的主力军——学生群体，各大商场、电商平台也

推出了品类繁多的优惠商品和消费项目，引人关注。

在长春市红旗街一家购物中心，多家儿童服饰品牌店

内人来人往，热闹非凡。各书店、文具店也是暑期颇具人气

的地点。在实用的基础上，现在不少品牌文具也走起了“文

艺范儿”路线，以较高的颜值获得了学生们的青睐。

此外，在全国多地陆续开启“高温模式”的背景下，各线

上、线下商家纷纷打出“清凉牌”，大到空调、风扇，小到清凉

喷雾、冰垫等消暑产品应有尽有。而便于携带的小风扇、

神奇碎冰杯等纳凉小物件的销量也在不断攀升，尤其受到

年轻人的喜爱。


