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为缓解道路交通拥堵，优化交通组织，确保道路交通安全、畅通，根据《中华人民共和国道路

交通安全法》有关规定，我大队决定从2020年8月１日零时起，新增佛山西站片区部分道路限

制货车通行的交通管制措施。现通告如下：

一、新增环站东路、兴业东路（佛清从高速至罗村大道北路段），实施7时至10时、17时至

20时，禁止核定载质量1.5吨（含）以上货车通行。

二、行驶证上标注为专项作业车的机动车纳入本《通告》限制货车通行的交通管制对象。

三、执行紧急任务的军、警用货车、消防车、工程抢险货车不受上述措施限制。

四、确需在上述道路禁行时段行驶的用于城市抢险、救灾、医疗、环卫、市政工程和城市生产

急需等载货汽车，可向佛山市公安局南海分局交通警察大队申领《货车通行证》。

五、本《通告》自2020年8月1日零时起施行。违反本《通告》的，由公安机关交通管理部门

依法予以处理。

特此通告。

佛山市公安局南海分局交通警察大队

2020年6月16日

关于佛山西站片区部分道路新增
限制货车通行交通管制措施的通告

逐鹿电商风口 这家南企如何发力？
阳晨厨具维持海外客户关系的同时，重点打通内销电商渠道，实现业绩逆势上扬

5月23日晚的“南海家·
生活专场”镇街直播带货专场
中，丹灶镇镇长陆文勇亮出了
丹灶的明星产品，其中广东阳
晨厨具有限公司（下称“阳
晨”）的花型煎锅和豪华套装

礼品锅6件套引得明星主播叶璇连连夸赞。在“主播”们强力推
荐下，该产品链接上线后备受网友喜爱、下单不断。

上线镇街直播带货专场只是阳晨自疫情以来发力电商的缩
影之一。作为中国大陆第一家、目前国内最大的铁质不粘锅生产
企业，阳晨是首批南海制造业全国隐形冠军企业。疫情期间，阳
晨在海外订单受到极大冲击时，迅速转换思路，在努力维系国外
客户的同时，开辟国内市场，将公司数百种烹饪产品迅速以电商
渠道输出，实现业绩逆势上扬。

面对突如其来的疫情，阳晨

高层年初六紧急召开视频会议，

分析疫情形势，决定做到抗疫、复

工两不误，确保在非常时期，抓住

机遇，更多更好地为客户提供阳

晨厨具的产品和服务。同时预

判，电商在疫情期间可能火爆，预

备开足马力，打好电商攻坚战。

2月10日，阳晨在严格的防

疫措施下准时复工。春江水暖鸭

先知，作为南海民营企业家、民建

南海总支支委，阳晨董事长姚中沃

以企业家的视角，敏锐察觉到企业

迅速有序复工复产，对地方经济发

展至关重要。于是分别在2月11
日、2月19日撰写了《关于在防疫

的同时积极恢复生产的建议》《关

于集中力量帮助企业全面复产的

建议》，提交南海政协和民建广东

省委，提倡在防疫到位的情况下全

力支持企业迅速复工复产。

实际上，阳晨就是这样做的。

复工后，阳晨就策划2月底要确保

公司全面复产，公司一方面改善到

厂员工的生活待遇，改善伙食、每

天煲中药免费提供给员工饮用，以

此提高员工的身体抵抗力；另一方

面紧急联系未到厂员工，通过报销

全部车费、包车等各种方式，帮助

员工尽早返厂。同时，在南海多个

部门的支持下，阳晨厨具3月起生

产全面迈入正轨。

妥善规划 防疫复工两手抓

企业在危机来临时，考验的

是心态，是企业在危机中积极思

维和快速行动的方式。

数据显示，阳晨不粘炊具目

前已遍及欧美、东南亚60多个国

家和地区，海外市场订单占比超

过90%，每年仅不粘烘焙产品销

售额就超亿元。3月起，阳晨生产

步入正轨，但正当阳晨准备开足

马力完成国外客户的订单时，欧

美疫情迅速扩散，给了阳晨沉重

一击。国外客户所在城市纷纷封

城，中高端百货店客户相继通知

延期交货，暂停订单比率高达

70%。

面对急转直下的形势，阳晨

高层紧急召开会议，并迅速达成

统一认识：积极向海外客户寄送

防疫物品，介绍防疫经验；强化与

客户视频会议沟通，结成紧密伙

伴，共同把握疫情变化中的先机；

预判海外连锁店销量会暴涨，外

销部门要迅速拓展连锁店渠道；

全力以赴做好电商，为电商用户

提供更快速更周到的服务。

新的一场攻坚战全面打响，

在疫情严峻、销售渠道受阻的情

况下，阳晨外销中心和内销中心

的团队夜以继日奋斗，外销中心

在紧密联系国外客户的同时，迅

速打通连锁店渠道。

疫情催动下，消费者重回厨

房，加上电商可以突破时空的限

制，阳晨内销中心迅速搭上这股

“宅经济”热风，加强与京东团队、

天猫团队的合作，增加专营店、自

营店，并将国际线下商超转成线

上营销，加大了利用私域流量、粉

丝经济、直播带货风口，积极开展

线上教学、视频教学、公众号食谱

教学，并与各大美食App合作。

发力电商后，阳晨网店订单倍数

级暴涨，到5月份就已提前完成

全年国内销售目标。

瞄准风口迅速锁定电商渠道

兵马未动，粮草先行。国

内市场逆势增长背后，离不开

阳晨团队的未雨绸缪。在姚中

沃看来，疫情必然带来网络经

济的发展，而居家用品需求更

会快速增长，如何抓住机遇，考

验的就是企业积极充分的前期

准备。

姚中沃坦言，阳晨前几年

未将业务重点放在国内市场，

因而内销业绩表现平平，但阳

晨2019年下半年已经着手强

化国内市场，疫情期间更迅速

招兵买马，快速调整战略。在2
月10日复工后，迅速调动各方

面资源复工复产，保障产品优

质并及时供应。

随着欧洲疫情趋于平缓，

阳晨于5月起立即着手为应对

后疫情时期的市场做准备。阳

晨预判，下半年消费存量释放，

但招工会面临困难，于是公司

迅速着手两方面的工作，一是

购置新的设备和机器人，增加

机器人生产线，加大生产能力

储备；二是启动新一轮产品研

发规划，逆向增加30%年度研

发费用，加速专利和新产品研

发，抢占疫情后期的市场先机。

不管是“机器换人”，还是

研发新品，落脚点终究是创新

两个字。“我们的产品之所以能

得到消费者认可，除了定位中

高端，质量严格保证外，产品还

需要持续推陈出新。”

此外，做好预判，提前布

局，抢先一步，面对各种情况都

能保持处变不惊、积极进取的

心态，做好预判，提前布局，也是

一个企业抢占先机的重要原

因。“跳出危机看商机，大环境越

是复杂，越是蕴藏着大量商机，

只要冷静观察，机会就在眼前。”

姚中沃说。

粮草先行跳出危机看商机

统筹/珠江时报记者李丹丹

文/珠江时报记者黄海绵

通讯员/李怡

图/企业供图

高企如何申报认定
专家解读政策动向

珠江时报讯（记者/原诗杰 通

讯员/张鑫）6月15日，2020年高

新技术企业申报认定培育及规模

化发展政策宣讲会在佛山国家火

炬创新创业园举行，通过讲解高新

技术企业的相关扶持政策，及申报

条件、流程，高新技术企业的规模

化发展等，为企业的高企认定“保

驾护航”。

会上，南方医科大学医疗仪

器研究所副所长陈超敏深入浅出

地解读了高新技术企业认定的相

关政策，从高新技术企业的概念、

认定条件、申报流程、申报常见问

题等方面带来了全方位的解析，

鼓励企业要用好政策。陈超敏还

站在专家的角度，结合专家评分

表、企业申报表，与参会企业探讨

高新技术企业申报材料中存在的

问题和解决的办法，帮助企业了

解专家评审的特点，提高申报的

成功率。

华南理工大学机械与汽车工

程学院教授、广东省机械模具科

技促进协会副秘书长刘斌则讲述

了企业规模化发展的途径、优势、

具体措施等。刘斌表示，企业通

过各种途径和方式提高其规模化

水平，会带来更低的成本，更高的

生产率和更大的产量规模，从而

更有利于企业对市场的争夺，以

及资本的积累和日后更大的发

展。

本次宣讲会由佛山高新区管

委会主办，佛山国家火炬创新创

业园承办，旨在积极助力企业了

解国家、省、市在高新技术企业资

格认定工作中的最新政策动向，

引导和帮助企业准确把握政策要

点，用好、用足、用活优惠政策，

帮助企业提前做好各项申报准

备，提高企业申报高新技术企业

的成功率，为企业的高企认定“保

驾护航”，推动企业高质量发展，

助力打造“佛山智造”品牌。

全铝家居价格指数
环比上涨1.20%

珠江时报讯（记者/李翠贞）昨

日，记者从指数编制方获悉，大沥全

铝家居价格指数2020年5月报告

已出炉。本周期，受家居铝型材价格

指数回暖影响，全铝家居价格指数收

报于100.44点，环比上涨1.20%。

本期报告指出，铝库存在5月

开始大幅下降，同时下游加工需求

保持旺盛，从而推动铝锭价格上

涨。在铝锭价格上涨的推动下，家

具 铝 型 材 价 格 指 数 环 比 上 涨

1.68%。细分品类中，除聚酯涂

层铝型材和其他铝型材外，其余品

类铝型材价格指数均有上涨。其

中，涂层及木纹转印铝型材价格指

数环比上涨 1.95%，是家居铝型

材价格指数上涨的主要原因。

而大沥全铝家居价格指数的

另一个细分指标——成品家居价

格指数则收报于113.90点，环比

微涨0.07%，与去年同期相比上涨

0.99%。

珠江时报讯（记者/李年智

李春妹 通讯员/李伟婵）“昨天

我们做了4场直播，已经有一个

来自意大利的意向订单，沙特、

印度、美国、菲律宾的客户都有

留言，整体效果还不错。”作为一

家主攻外贸市场，有近20年广

交会经验的办公家具企业，佛山

市南海区龙声办公家具有限公

司业务经理赵绰英这样总结第

一天的“战绩”。

外贸业务员化身外语直播

带货员，企业车间变成直播间

……第127届广交会首次在线

上开幕，面对广交会的新玩法，

141家南海参展企业各显神通，

精心准备直播素材，向全球客商

展示南海品牌的魅力。

展会头天询盘客户较多
昨日上午10时左右，在广

东爱美信电器有限公司的直播

间，两位外贸部门的工作人员化

身主播，用英语向海外客商推介

公司的展品。一场直播下来，已

经接到了五六个客商的询盘。

记者了解到，“爱美信”此次

从企业的100多款产品中挑选

了25款产品进行了展示，成立

了由4组人员组成的直播团队，

每天进行三场直播。爱美信国

际部经理姚剑旭介绍，为了让工

作人员更加了解产品的优势，推

动实现网上交易，早在一个多月

前，就开始对4组工作人员进行

直播培训，同时为了提高企业的

关注度，爱美信还在多个社交平

台上进行同步直播。“我们希望

通过其他社交平台，能够为广交

会引流，让更多人关注到我们企

业的产品，促成更多的合作。”

在南洋电机的直播间现场，

屏幕下多项专利证书及广东驰

名商标等证书显得格外耀眼 。

“我们建立了10人左右的直播

团队，上午下午各一场直播，晚

上展示录播视频，我们通过VR
技术立体展示企业的工厂、实验

室、仓储、流水线，让客户足不出

户逛工厂，增强对企业的了解和

信心。”南洋电机总经理助理陆

国浇说，第一天已经收获一些老

客户前来询盘。他建议，可对留

言等功能进行改进，让展商更容

易获得询客的信息，更方便展开

交流。

“早在一个月前，龙声家具

就为这场网上广交会做了精心

准备。”赵绰英说，包括把一个

300平方米的房间重新装修，

改造成一个展示不同风格的直

播展厅，新设置了一个摄影

棚。并对公司网站进行了改

版，增加了购物车和询价功

能。疫情期间，也通过视频会

议等方式，跟客户洽谈业务，从

而避免单纯邮件沟通带来的直

观性不足的问题。

针对国际市场开发新品
“我们开启了全时空、强互

动专属直播间，精选了7大系列

共70多款明星产品。”蒙娜丽莎

集团股份有限公司的外贸部门

负责人告诉记者，蒙娜丽莎也把

线下的实体展厅，通过AR实景

展示技术，搬到了线上。客户可

以通过广交会平台的链接，看到

展厅和产品的真实情况。

作为中国铝型材的龙头企

业，广亚铝业有限公司也高度重

视这次广交会。不仅重金打造

了直播间，还针对国际市场的特

点，针对性推出了一些耐腐蚀、

隔热的铝材门窗产品，并做了重

点推介。

“针对东南亚高温湿热和南

美热带地区的天气特点，我们推

出了一些隔热、耐腐蚀的门窗料、

幕墙类产品，这些产品在国际上

都比较受欢迎。”广亚铝业企划部

经理康健告诉记者，原来的市场

策略是国内市场卖什么，国外市

场也卖什么，现在针对性开发国

际产品，客户的接受度更高。

蒙娜丽莎负责人表示，准备

让公司朝更多元化、国际化方向

发展，招募外籍业务员，希望借由

他们的语言文化、当地人脉关系，

直接切入深耕各个国际市场。

业务员成主播 车间变直播间
南海企业开启直播“霸屏”模式，向全球推介南海品牌
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■龙声办公家具公司的主播在直播间推介产品。（受访企业供图）

■广东阳晨厨具有限公司组装线一片忙碌景象。（受访企业供图）


