
佛山市南海区存量农村集体经营性建设用地使用权确权公告
佛自然资南集市确告〔2020〕22号

现有申请人佛山市南海区里水镇逢涌经济联合社声明拥有

以下土地的土地使用权，并向我局申请完善存量农村集体经营性

建设用地手续：

土地坐落：佛山市南海区里水镇逢涌经济联合社南水路地段；

土地面积：3417.89平方米；

土地用途：工业用地；

用地红线图绘图系列号：YDHB44060500800218。

根据《佛山市南海区进一步完善存量农村集体经营性建设用

地手续实施细则的意见》（南国土〔2017〕124 号）和《佛山市自然

资源局南海分局关于农村土地制度改革相关文件有效期延期的

通知》（佛自然资南〔2019〕9号）文的精神，本部门受理了上述申

请，现予以公告。

公告期限：2020年5月26日至2020年6月1日（共七天）。

如有异议，请于公告之日起7天内向本部门提交相关书面证

明材料。逾期无异议或异议不成立的，本部门将按有关规定将上

述土地使用权确认给申请人。

特此公告。

联系地址及电话：

1.佛山市自然资源局南海分局，地址：佛山市南海区南海大

道北 28 号，联系电话：86258859；

2.佛山市南海区里水国土资源管理所，地址：佛山市南海区

里水镇新兴路10号，联系电话：85609911。

佛山市自然资源局

2020年5月25日

▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y36457 车辆于 2018
年 12 月 18 日发放的道路运
输 证 IC 卡 ， 证 号 ：
440600003528，现声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y36463 车辆于 2018
年 12 月 18 日发放的道路运
输 证 IC 卡 ， 证 号 ：
440600003530，现声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y38301 车辆于 2017
年 8 月 02 日发放的道路运输
证 IC 卡，证号：002924994，现
声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y38707 车辆于 2017
年 8 月 03 日发放的道路运输
证 IC 卡，证号：002925128，现
声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y38726 车辆于 2017
年 7 月 21 日发放的道路运输
证 IC 卡， 证号：002918913，现
声明作废。

致歉声明

减资公告

▲本人陆登石， 于 2018 年 4
月至 2018 年 9 月， 在佛山市
南海区九江镇新龙龙涌西街
2 号经营的百顺凉茶店，为增
加凉茶销量，擅自在售卖的凉
茶中违法添加西药。制造效果
显著的假象吸引消费者。经过
法官、检察官的教育，本人已
经认识到在凉茶中违法添加
西药行为的危害性。本人深刻
认识到自己的违法行为侵害
了消费者的合法权益，危害了
消费者的健康安全，现真诚向
广大社会公众公开赔礼道歉！
同时本人以此为鉴， 吸取教
训，接受社会的监督，保证将
在今后严格遵守法律法规，不
再作出任何违法犯罪行为。

道歉人：陆登石
2020 年 5 月 22 日

▲佛山市鑫汇盛科技有限公
司 （统 一社 会信用 代码 ：
91440605323319171F） 经股东
决定减少注册资本，拟由原注
册资本 1000 万元人民币减少
至 3 万元人民币。请相关债权
人自本公告见报之日起四十
五天内，向本公司提出清偿债
务或提供相应的担保请求。特
此公告。联系人：余文伟，联系
电话：13927266389， 联系地
址：佛山市南海区大沥镇泌冲
村台展工业区自编 01 号 D 栋
第一层之一
佛山市鑫汇盛科技有限公司

2020 年 5 月 26 日

▲佛山市千百亿五金电器有
限公司（法人：吴海淇）遗失
发 票 专 用 章 一 枚 ， 编 码 ：
4406051119217，现声明作废。
▲佛山市海湾城置业投资有
限公司（法人：廖伟祥）遗失
公章、财务专用章、廖伟祥法
人私章各一枚；遗失营业执照
正副本， 统一社会信用代码：
91440600572410793X， 现声明
作废。
▲佛山市南海区桂城冠涛美
食店（经营者：孔万敬）遗失
公章一枚，现声明作废。
▲氢力氢为汽车运营（佛山）
有 限 公 司 不 慎 遗 失 粤
E00803F 车 辆 于 2020-03-18
发放的道路运输证 IC 卡，证
号：佛 440600019845，现声明
作废。
▲佛山市伯得利阀门有限公
司（法人：肖爱真）遗失财务
专用章一枚，现声明作废。
▲佛山市佳合物流有限公司
不慎遗失粤 E29085 车辆于
2018-07-04发放的道路运输证
IC 卡，证号：佛 003104551，现
声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y38981 车辆于 2017
年 8 月 02 日发放的道路运输
证 IC 卡， 证号：002925071，现
声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y39317 车辆于 2017
年 8 月 02 日发放的道路运输
证 IC 卡， 证号：002925013，现
声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y39369 车辆于 2017
年 7 月 21 日发放的道路运输
证 IC 卡， 证号：002918907，现
声明作废。

▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y36420 车辆于 2018
年 12 月 18 日发放的道路运
输 证 IC 卡 ， 证 号 ：
440600003526，现声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y36429 车辆于 2018
年 12 月 18 日发放的道路运
输 证 IC 卡 ， 证 号 ：
440600003523，现声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y36430 车辆于 2018
年 12 月 18 日发放的道路运
输 证 IC 卡 ， 证 号 ：
440600003552，现声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y36443 车辆于 2018
年 12 月 18 日发放的道路运
输 证 IC 卡 ， 证 号 ：
440600003522，现声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y36453 车辆于 2018
年 12 月 18 日发放的道路运
输 证 IC 卡 ， 证 号 ：
440600003542，现声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y36455 车辆于 2018
年 12 月 18 日发放的道路运
输 证 IC 卡 ， 证 号 ：
440600003524，现声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y38912 车辆于 2017
年 7 月 21 日发放的道路运
输 证 IC 卡 ， 证 号 ：
002918894，现声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y38920 车辆于 2017
年 8 月 02 日发放的道路运
输 证 IC 卡 ， 证 号 ：
002925001，现声明作废。

▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y38603 车辆于 2017
年 7 月 21 日发放的道路运输
证 IC 卡， 证号：002918914，现
声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y36407 车辆于 2018
年 12 月 18 日发放的道路运
输 证 IC 卡 ， 证 号 ：
440600003540，现声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y38611 车辆于 2017 年
7 月 21 日发放的道路运输证
IC 卡，证号：002918909，现声
明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y38631 车辆于 2017
年 7 月 21 日发放的道路运输
证 IC 卡， 证号：002918911，现
声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y38672 车辆于 2017
年 07 月 21 日发放的道路运
输证 IC 卡，证号：002918908，
现声明作废。
▲佛山市鸿宏运输有限公司
遗失粤 Y38930 车辆于 2017
年 7 月 21 日发放的道路运输
证 IC 卡，证号：002918897，现
声明作废。
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网络直播带货已成为眼下最火的

营销方式。5月23日晚，南海区的7

位镇长（街道办主任）在天猫直播带

货，又掀起了“南海制造”的营销新热

潮。

一直对市场有着高度敏锐嗅觉的

南海企业如何看待直播营销“盛宴”？

在参与的过程中有哪些心得感受？带着系列问题，珠江时报记者连

日来对多家试水直播电商的企业进行了走访。
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但是，所有的商品都适合直

播卖货吗？

部分受访者表示，小商品类更

适合直播，单价比较高的产品可以

将直播平台作为推广的渠道。夏

多俐国际酒庄总经理罗筠亭建议，

企业进入社交平台应该先明确目

的，是追求卖货还是招代理商，企

业一定要根据自己的行业属性来

定位，不要盲目认为直播一定能带

货，这是个误区。“可以尝试线上引

流，与顾客线上建立互动关系，再

拉到线下深度交流。”罗筠亭说。

“美妆行业的主要客户群为

年轻人，更能适应直播形式带

货。而且美妆行业不受版型、码

数等影响，退货率低，尤其适合直

播电商。”广州雪肌莱化妆品有限

公司佛山分公司（下称“雪肌莱佛

山分公司”）负责人陈秋连表示，

行业产品的特性坚定了他们加入

直播电商的信心。近期雪肌莱佛

山分公司刚在里水选定了约600
平方米的场地，准备打造成自己

的企业直播间。

“直播带货并不是万能药，不是

所有商品都适合。”王义超表示，直

播可适用的商品种类有一定受限，

现阶段来看还是更适合服饰、美妆、

食品、饮料等生活消费类产品，以及

一些价格颇具吸引力的产品。

来自商务部的大数据监测显

示，今年一季度电商直播超过

400万场，其中家居用品、厨具、

健身器材等受到消费者青睐，销

量同比增长超过40%。笔记本电

脑、打印机、键盘等居家办公商品

销量也呈10%以上的增长。

直播行业逆势崛起的同

时，人才缺口也日益凸显。

“招不到合适的人，好的主

播选择多更不愿意来这里，因

为园区附近的交通和配套设施

不够完善，也没有他们需要的

圈子。”王义超苦笑道，公司之

前招了一位设计师，并为其提

供住处和通勤车辆，但苦于周

边配套设施不够完善，该设计

师只是短暂地工作了一段时间

就毅然离职。

直播间看似风光的背后，也

是对人才综合能力的考量。因为

一场成功的直播并非只是一个主

播对着镜头侃侃而谈，项目负责

人、文案写作策划、直播运营、场

控等都不可或缺，从长远看，培养

主播人才的同时也应兼顾周边职

业的配比和素养的提升。

点赞电商董事长张祖奎正

忙着筹建网红电商学院，今年

准备对接20多个大中院校，一

起培育复合型的网红电商人

才。张祖奎表示，南海本身制

造业的供应链较为完善，企业

对直播电商的接受程度高，如

果能树立起具有标杆性质的网

红带货案例，对引导更多企业

进入直播电商“快车道”更有帮

助。此外，希望政府可以对企

业出台相关的扶持政策，发挥

政府力量帮助相关产业进行宣

传造势。

环境和人才实际上就是相

辅相成的关系，直播带货想要

打出声势，直播场地布置相对

容易，但周围的大环境更重要，

要形成完善的生活和物流配套

才能吸引人才、留住人才。采

访过程中，多个受访者不约而

同地表达了该诉求。

传统电商流量红利日渐式微，

同时又面临着流量成本和获客成本

增高、粉丝黏性不高等困境。而“直

播带货”通过主播的讲解更有针对

性，产品的展示也更直观，大大增强

了购买动力。中国直播电商起步于

2016年，短短三年时间成长为几

千亿规模的庞大市场，今年的疫情

则加速了直播电商的发展。同时，

随着直播带货品类不断丰富，“直播

电商带货”模式逐渐成为新零售的

“宠儿”。

此前主打电商代运营的佛山

点赞电子商务有限公司（简称“点赞

电商”）正转攻网红孵化，并于今年

3月份收购了一家MCN机构。疫

情期间，一些原来对直播持观望态

度的企业纷纷抛来“橄榄枝”，主动

联系点赞电商寻求合作。

位于里水的广东普泽方德投

资有限公司（简称“PF”）是在疫情

挑战下迅速做出反应的企业之一。

该公司经理王义超介绍，公司主营

的 PATHFINDER(探路者)鞋业

品牌目前天猫店已有11万固定的

粉丝。但随着近几年实体店不断关

停、网店销售额的持续下滑，越发察

觉实体店和传统电商模式亟待转型

突破，年初的疫情让公司加速转型，

并于4月20日正式试水直播。

PF的直播间以“前店后厂”模

式，打造一个小的迷你工厂即

“Showroom”，从前端销售到终端

出货过程向顾客演示，整个交易过

程更加透明。“相对于实体店，一场

直播通常是一个主播接待大量顾

客，同时解答不同顾客的疑问，沟通

效率更高，成本更省。”王义超说，因

网络直播不受地域和时间限制，一

场直播可以最大限度地吸引各地顾

客进入，疫情期间，“抗疫性”更强，

更受终端企业信赖。

此外，林氏木业、景兴健康、九

江酒厂等南海企业都曾邀请知名

网红主播薇娅直播带货。其中，九

江酒厂的青梅酒上线仅1分钟就

创下100万元的销售额，首批3万
支产品售罄并加销了5000多单。

直播需求的快速增长，让直

播运营成本水涨船高。但是让

谁直播企业才能赚到钱？

“主播的选择很关键，想要

找到一个与品牌调性符合的主

播并不容易。不是随便找个网

红主播就能卖得动产品的。”王

义超说，与传统电商形式不同，

一进入直播间，首选映入眼帘的

是主播，因此主播的品调与合作

企业形象是否匹配十分关键。

同时，公司之前尝试合作的网红

都是从传统的电商平台入口寻

找，接下来将尝试牵手不同平台

的网红，结合不同主题找到符合

调性的网红合作直播带货。“但也

有些矛盾心理。请的网红主播成

本高且难长久，一般都要有保底

合作加提成，最后留给企业的利

润不多了；而自己培养太费劲，且

不一定能红，带货能力有限。”

“直播并不是一件简单的

事。专业的事要让专业的人来

做。”自己尝试做了两年直播的

陈秋连感慨，直播不光需要考虑

产品如何展示，还需要随时调动

直播间的气氛，每次直播结束都

是身心疲惫的状态。虽然公司

本身有三位主播，但网红主播带

货效果会更好。

但一个头部主播一场直播

下来推荐的产品一般为几十个，

来自不同品牌，这意味着网红主

播无形之中变成了不同企业的

非固定经销商，由其串联起企业

与消费者，越红的主播，话语权

越强。

对于企业而言，个人的作用

太突出，意味着不稳定因素越

多，最终的话语权便很难掌握在

企业手中。为防止出现只认人、

不认品牌的结果，许多受访者纷

纷表示要打造企业自己的“IP”，
强化自身生命力。陈秋连透露，

公司计划进入抖音平台，并准备

与专业的运营公司合作，除了与

专业的网红合作卖货，更重要的

扶持公司自己的账号，第三方机

构只能帮忙打理账号前期的运

营，基础打牢后，后期的运营还

是需要企业自行掌握。

时下,随着越来越多的人开

始习惯直播购物，直播带货产生

的大量数据流，为大规模的非标

产品实现个性化定制打下了基

础和可能。

传统生产模式下，企业对每

款服装的不同码数都要进行批

量生产，造成大量的库存。而直

播电商时代，主播们在直播间展

示一件样衣，等订单达到一定数

量时，合作企业马上打样按单生

产，几天之后产品就快递到了消

费者手上。这种C2M模式，使

生产企业可以从消费前端按需

定制生产，通过数据化的流程反

向制造，大大降低库存和浪费，

则是更多南海企业在直播带货

中所看中的另一重要价值。

“通过直播还可以打造爆

款，顾客可以按照自己的喜好在

直播间定制下单，而且企业可以

从直播间下单和互动的情况先

摸清顾客的口味，并在后台通过

数据分析出可能成为爆款的型

号，再批量生产。以前还要通过

多个渠道来收集消费者的喜好

和需求，通过直播，我们可以第

一时间获得来自市场终端的信

息。”王义超表示，通过一段时间

的直播次数积累，也能从后台数

据模拟出主要消费者的用户画

像，企业的下一步产品推介更加

有的放矢。

■点赞电商公司主打电商品牌孵化、创业孵化、人才孵化等，目前正积极布局直播业务。

珠江时报记者/刘贝娜 摄
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