
南海镇街主官
带货的样子好帅

◎李清平

5月23日晚，“南海家·生活专场”线

上电商会场，迎来一批特殊的带货嘉

宾。南海区各镇街的镇长（办事处主

任），撸起袖子，俯下身子，轮番上线叶璇

淘宝直播间，为推介地方名优产品“也是

拼了”。南海区区长顾耀辉喊网友看直

播，代言“南海品牌直播之城”，让“南海

制造”走向千家万户。

当前，疫情尚未结束，发展任务艰

巨。作为拉动新型消费、对冲疫情影响的

重要举措，发展以直播电商为代表的“在

线新经济”正当其时。南海是领全国之先

的“制造强区”，货类齐全、品牌众多、商贸

发达，具有发展直播电商的独特优势。5

月18日，2020天猫商城“南海家·生活专

场”闪亮登场，并将延续到6月底。南海区

政府牵头举办这场活动，旨在响应市场之

需，以“云上”市场的魅力，推动企业全面

恢复产能，最大限度促进消费回补和潜力

释放，激发甚至创造前所未见的新需求，

打造南海“疫后”产业竞争新优势。

企业翘首以盼的关注点，也是政府

主动作为的着力点。23日晚的“南海家·

生活专场”之直播带货专场，直播开始仅

1分钟，可儿娃娃玩具一瞬间就卖光了！

从20时开场，网友一路“买买买”，直到

次日零时许还意犹未尽。桂城的玉器挂

件、九江的网红餐桌、西樵的家饰品、丹

灶的电动晾衣架、狮山的时尚家私、大沥

的全铝家居、里水的智能家电，各镇街带

货官如数家珍，诚意满满。

南海镇街主官带货的样子，好帅！

他们带的是南海名牌产品，更带的是区

域发展的强劲动能。物美价廉的产品，

让网友目不暇接；各显神通的带货官，也

让网友看到了“为人民服务的样子”。企

业困难的时候，作为基层领导干部，你到

不到场，接不接地气，能不能搭把手、拉

一把，企业的感受是不一样的，网友的评

价也是不一样的。

南海镇街主官直播带货的样子好帅，

他们既带了名牌产品，也带了畅通经济循

环的决心和信心。镇长们直播带货的背

后，是“有为政府”衔接产业链、优化产业

链的主动作为。他们直播“带货”并非仅

是做“主播”，而是象征政府这只“有形之

手”，以政府的引导作用，激活市场的主导

作用。领导干部化身“网红”直播“带货”

的同时，服务企业的理念也在改变，体现

了工作作风的转变。它形成的示范效应，

直接带动政府各部门、广大干部主动把稳

住经济基本盘、保住就业民生的工作做实

做细，激励并帮助企业打通线上线下产销

渠道，进而打通供应链、产业链，把疫情耽

误的时间抢回来、遭受的损失补回来。

南海镇街主官直播带货的样子好

帅，他们既带了名牌产品，也带了“南海

制造”愈发智慧的内核。镇长们直播带

货的背后，是“有为政府”培育新经济、打

造“南海品牌直播之城”的主动作为。以

直播电商为代表的新业态，是生产服务

消费深度融合、线上线下应用场景深度

融合、传统产业和新兴产业深度融合的

新重构，不仅是生产和消费的模式创新，

更是生产关系、生活方式的深刻变化。

发展直播电商，布局网红经济，创建网红

城市，不仅能有效刺激消费、营造有吸引

力和竞争力的消费环境，而且更能倒逼

传统产业转型发展，推动南海制造业高

质量发展，让疫情冲击带来的“危”，变成

企业面向数字化转型的“机”。

善弈者谋势，善谋者致远。南海镇

街主官直播带货的样子好帅，一次次带

货“一呼百应”，带动的何止南海特色产

品的“秒光”，让世人看到了南海干部“临

难不避、实干为要”的担当，更看到了一

个在线新经济异军突起的“创新南海”！
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“拥有了中国风的娃娃，还需要芭比娃娃吗？”“我今
天穿了上架的同款鞋，走了十公里河堤、踩了水，一点都
不累！”摆好镜头，打上灯光，5月23日晚，南海七镇街的
镇长（主任）携手影视明星、知名演员叶璇摇身一变成为
“网络主播”，为南海制造代言。

不到5小时，就吸引了近80万网友观看，累计超2.2
万多笔下单量，“南海家·生活专场”也以“今日热门直播
节目单”登顶淘宝全网热搜榜单，镇长们的直播处女秀带
货效果可谓“杠杠滴”。

镇长直播带货, 带来的不仅是一次销量的大涨。奇
峰酱油的电商主管关东明认为，镇长带货是在为当地品
牌“背书”代言，让这些产品成为“买得放心、吃得安心”的
“活招牌”，从而使消费者产生强烈的信任感，这对企业的
长期销售有积极意义。

南海七镇街的镇长（主任）联袂带货，推动市民大力
支持本地品牌，为南海经济复苏注入“催化剂”，提振市场
消费信心。

在直播带货过程中，镇

长们开足马力，亮出十八般

武艺，争当最强“销售员”，让

网友不禁喊出：“太魔性了，

看得停不下来！”“一群被政

界耽误的网红”……

做好直播带货，除了拼

口才，还要做足功课，加深对

产品的了解。“江博士鞋业倡

导‘买鞋前，先验脚’，保护家

人的足脊健康，选江博士没

有错。”“这是一家专做外贸

的 企 业 ，出 口 占 比 达 到

95%。”……正是南海镇长

（主任）们平时勤于走访企

业，才能在直播现场对企业、

对产品“如数家珍”。

什么是好货？最好的答

案就是“我自己都在用”。镇

长们也深谙营销精髓，现身

说法推销产品。“我今天穿了

上架的同款鞋，走了十公里

河堤、踩了水，一点都不累！”

大沥镇镇长游剑锋“自曝”，

自己穿的就是同款，还示范

使用自动系带扣。除此之

外，品尝养生果冻、喝维他

奶、喝酱油等场景也在现场

上演，镇长（主任）们的身体

力行，试吃试穿试用，做行走

的代言人。

亮出十八般武艺后，效果

自然杠杠滴。直播刚开始推

介一分钟，可儿娃娃“秒光”，

现场一度呼唤厂家紧急加货，

满足市民“买买买”需求；“来

来来，抽奖！”环节为争当“幸

运锦鲤”，网友们下单的热情

瞬间上涨，商家后台数据不断

攀升，直播期间，“黄色蝴蝶兰

再加点”、“慢了一步没抢到”

各种呼唤加货、惋惜手速不够

的声音此起彼伏。

当晚的专场直播，时长

累计4小时40分钟，各镇街

镇长（主任）轮番上阵，为南

海制造拼口才、拼热情、拼业

务！直播期间累计超2.2万
多笔下单量，在线观看近80
万人。当天“南海家·生活专

场”也以“今日热门直播节目

单”登顶淘宝全网热搜榜单。

直播当晚，广东奥丽侬

内衣集团有限公司的电商总

监陆智勇一直盯着后台噌噌

噌上涨的销售数据。他介

绍，从直播数据来看，整场直

播为奥丽侬的线上店铺带来

2万流量，下单量几乎是平时

的3倍。到当晚12时，两种

产品的成交额迅速突破6万
元。他认为，能取得这样的

成绩，镇长的背书很关键，这

次带货有利于将“盐步内衣”

的优秀品质和地理标志品牌

更好地向全国推广。

店铺访客数增加约 47
倍，顾客支付金额增加约16
倍，这是佛山市伽蓝洁具有限

公司（下称“伽蓝洁具”）5月

23日晚短短4个多小时的直

播战绩。“镇长直播引流很给

力！”伽蓝洁具运营负责人表

示，公司在当晚直播中的洗衣

机柜给出了最大的优惠力

度。“如果还有下次机会，我们

十分愿意参与。”该负责人说。

“镇长带货的销量超过

我们预期，我们补过一次库

存。”奇峰酱油电商主管关志

明告诉记者，镇长带货的意

义不仅仅在于销售数量本

身，更在于为当地品牌“背

书”代言，它能够让全国消费

者产生强烈的信任感。

此次带货推广了一批南

海优品。黛富妮是南海家纺

知名品牌，曾获得南海区政府

质量奖一线班组奖。“明星+镇
长的带货模式，对我们的品牌

宣传有很大的加分，由镇长来

说明企业的品牌发展史，具有

很高的可信度。”黛富妮电商

总监卓秋兰透露，黛富妮已经

布局天猫店铺十年，拥有17
万粉丝量，今后将加大对直播

电商的布局。

九江酒厂市场战略部本

味寒造品牌经理关菁怡介绍，

直播面向的主要是年轻观众，

公司旗下的本味寒造青梅酒

除了秉持九江双蒸出品的优

良品质外，风格年轻化了，与

直播观看人群非常契合。此

次直播效果不错，处于以往促

销活动的中上水平。

助力店铺访客翻番
增强消费者信心

“镇长们业务都好熟悉

啊！”“镇长们为促经济好拼！”

“镇长好口才！”“今晚的笑点被

镇长们承包了，南海镇长们好

拼！”在当天的直播专场，网民

对南海七镇街镇长（主任）的点

赞不断引起刷屏。镇长的直播

首秀，犹如一个窗口，展现了官

员的另一面，让老百姓有了更

多亲切感。

当晚直播间气氛十分热

烈，网友们一边点赞镇长（主

任）的热情，一边紧盯着产品上

架情况，互拼手速抢好货。

“我现在才知道，原来维他

奶是在狮山生产的。”此次直播

让不少网友知道了南海的优质

产品，本地的好产品也让南海

“土著”大呼意外。除了网友，

叶璇试戴了新怡集团生产的全

棉可水洗环保防护型口罩后，

对口罩款式和功能十分满意，

“口罩别拿走，我要放进自己的

袋子里。”叶璇将口罩留下来准

备分享给家人用。

直播结束后，余韵还未散

去，不少网友转头找起回放，准

备再观摩几遍。“让群众喜闻乐

道的直播带货，不单是买品牌

产品，更多的是买品质生活、品

质南海，点赞！”“镇长们带好

货，群众有收获！”……当晚直

播间点赞数量达39.61万。

来自九江的网友小团子还

为该专场直播总结了亮点：利

用时下最流行的直播带货模

式，符合年轻人口味；政府与电

商平台、本土企业合作，增加新

鲜的卖货渠道，让优秀南海制

造走进大众视野；宣传推广、打

折让利，拉动内需，帮助民营企

业渡过疫情难关，此举高明！

淘宝直播终究还是“货”的

比拼，而选对一个爆品常常会

让直播带货事半功倍。那“处

女秀”的镇长们如何选品的呢？

“全铝家具、抗菌口罩、家

居服、皮鞋都是我亲自挑选的

产品。”游剑锋透露自己的“选

货经“，一定要非常实用，另外

是突出大沥产业特色。他本次

带来的4款产品都非常实用，其

中的全铝卫浴柜环保健康可回

收，能够有效改善南方回南天

时家居易潮湿发霉的问题，凸

显的是大沥的全铝家居产业。

而奥丽侬家居服、新怡牌口罩，

则是盐步的内衣龙头企业。

狮山作为千亿制造大镇，并

没有选一些装备制造业产品，而

是以快消品为主，考虑的是产品

的价格和品类。“考虑到是以直

播的形式带货，选品以快消品为

主，比如啤酒、维他奶、童鞋、实

木床等，跟人们的日常生活相

关。”狮山镇镇长黄伟明说。

“为桂城的产品打call，既
兴奋又紧张。”在当晚的直播中

打头阵的桂城街道办事处主任

岑灼雄坦言，为了让大家知道桂

城不只有高大上的金融高新区，

也有价廉物美的传统工艺品和

高科技产品，这次主推了平洲玉

器、南海红木以及可儿玩具等产

品。岑灼雄说，希望通过直播，

打出桂城企业的品牌知名度，同

时也为消费者带去福利。

虽然有些镇街主官直到晚

上十一二时才轮到上场，但多

数主官都在下午六七时就到达

了大沥广佛智城·美好时逛直

播基地。直播前记者看到，丹

灶镇镇长陆文勇正在“彩排”如

何使用直播中需要推介的一款

智能晾衣架。西樵镇镇长杨明

则在反复复习串词，希望将西

樵的文旅小镇特色展现得淋漓

尽致。

“政府官员带头直播，也是

希望能够带动传统企业、产业

转型升级。”这次带着家具、酱

油、青梅酒等上直播间的九江

镇镇长张厚祥说，希望借助直

播提升九江本土品牌的知名

度，以销促产，减少疫情对企业

的冲击。

里水镇镇长麦满良直言，

首次直播有点紧张，但这是通

过政策层面去推动企业复工复

产的有力举措，希望通过政企

联动，让里水企业在疫情影响

下能迅速恢复生产，加大生产。

揭秘背后

镇街主官们的“选货经”

统筹/珠江时报记者李年智 李丹丹

文/珠江时报记者黄海绵 李年智

通讯员李伟婵 麦洁怡

图/珠江时报记者黄海绵 钟泽诗

买，80万网友这样撑“南海制造”
天猫“南海家·生活专场”镇街直播带货让“南海造”实力圈粉

网友热议

点赞镇长们年轻有为

■当晚直播推

介的部分南海

本土产品。

评论


