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推广

据悉，广发银行佛山分行

充分践行中管金融企业社会责

任，将金融服务民生理念推行

至医疗卫生领域，关注医务人

员职业环境及人身安全，积极

开展感恩医护慰问活动，面向

医疗卫生群体发行联名定制信

用卡，配备医护专属增值权益，

为广大医护工作者提供全面金

融服务支持。5月11日，该行

工作人员为永安医院护士送上

香甜可口的下午茶，给白衣天

使们忙碌的工作带来一丝惊喜

和甜蜜。

活动现场，广发银行佛山分

行工作人员向白衣天使们展示

了特别定制的广发守护天使信

用卡，卡面上洁白的翅膀象征着

白衣天使守护生命的使命。这

张守护天使信用卡为医护人员

提供多项专属暖心权益，例如，

在国际医生节、国际护士节、中

国医师节和感恩节所在月份，持

卡消费可享高达 5倍积分等。

该卡还为医护人员赠送了多重

高额保险，以极大的诚意来关怀

守护生命的白衣天使。

据了解，永安医院医护人员

对广发银行佛山分行此次“尊医

重卫，守护天使”活动表示感谢，

并作出了高度评价。

“您守护生命，我们温暖

您。”广发银行佛山分行相关负

责人表示，未来的日子里，该行

将继续为医护人员带去有温度

的金融服务。 （招卓臻）

定制专属权益

广发银行佛山分行暖心服务医护工作者

统筹/珠江时报记者蓝志中

文/珠江时报记者蓝志中黄婷

疫情之下，如何助力企业产能全面复苏？5月18日，南海区政府牵头组织的天猫商城“南海家·生活专场”活动启动，将持续至

6月底。南海区财政将投入1000万元资金，通过搭建线上电商会场、网红直播带货、镇街直播专场等系列活动，帮助企业拓订单、

稳产能、扩内需，探索“数字经济+南海制造”的新路径，“以销促产”推动南海企业产能全面复苏。

今日起，本报开设打造线上IP 助力南海制造——天猫商城“南海家·生活专场”活动系列报道，解读活动背景、跟踪活动进

展、聚焦活动反响、总结活动成效。
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流量红利 助力南海品牌IP线上孵化
南海启动天猫商城“南海家·生活专场”活动，以销促产推动企业产能全面复苏

你印象中的南海政府主官是什么样子？在办公室或会议室
神态庄严？在各种材料中案牍劳形？或是忙着到企业一线和到
田间地头调研考察？

5月18日，南海区宣布2020年天猫商城“南海家·生活专
场”活动启动。首场活动——镇长直播带货专场将于5月23日
晚8时上线，你将看到南海政府主官的另一面。南海7个镇街
的镇长（街道办主任）将亮相直播间，变身“金牌销售员”，为全国
人民推介镇街的特色优质产品。

政府组织举办这场活动的背后，是源于疫情对传统制造业
带来的冲击，深刻改变着人们的生产生活方式，南海政府主动作
为，化“危”为“机”，抓住新经济风口，以政府牵头组织直播带货
的方式打开施政新思路，提振消费信心，引领营销模式的变革，
以销促产推动企业产能全面复苏，并借机以流量红利助力南海
品牌IP孵化线上崛起，壮大南海数字经济。

近段时间，“直播带货”这四

个字，在南海人的朋友圈中持续

刷屏，5月18日宣布启动的天猫

商城“南海家·生活专场”活动更

引起一片热议。

目前，疫情防控取得了阶段

性胜利，复工复产也在稳步推

进。但在疫情“黑天鹅”的影响

下，企业线下业务受到很大影

响。面对每个月必须支付厂房、

办公室、店铺的租金以及员工工

资等压力，许多企业都觉得“压力

山大”。而“宅经济”的出现让直

播带货越来越火爆，除了明星网

红直播外，越来越多的南海制造

业企业也纷纷涌入直播间，寻找

新的变现之路。

今年2月底，南海远航酒业

推出的青梅酒上线“淘宝第一直

播”薇娅直播间，仅1分钟，就创下

了100多万元的销售额、首批3
万支产品售罄并加销5000多单

的好成绩，同时也获得了网络大

V在微信热文上的推荐。

在镜头前直播的，不止带货主

播，还有平日里运筹帷幄的总裁和

高管们。广东联邦家私集团董事、

副总裁李虹瑶带着联邦的设计师，

走进了天猫新品的直播间，与远航

酒业、联邦家私一样，越来越多南

海企业开始尝试通过直播带货提

升销量。从今年2月起，蒙娜丽

莎陶瓷已开展多场电商平台直

播。2月29日，蒙娜丽莎瓷砖联

动全国经销商，在京东平台举行

了一场主题为“超品直播，硬核福

利”的直播活动，2小时的直播活

动完成订单超10000笔。4月2
日晚，另一南海企业林氏木业，也

在薇娅“家装节”专场直播中，取

得亮眼的销售成绩。据统计，林

氏木业在薇娅直播期间成交金额

突破3100万元，共销售2.4万

多套家具产品。

一名南海企业宣传负责人告

诉记者，以往企业虽然在抖音等

网络平台也开了号，但一直没有

很好地运营，这次疫情可以说是

倒逼其加快向线上拓展，以适应

新形势和新需求。

“对我们而言也是一个新的

机遇。”南海一家电子商务企业的

相关负责人说，公司也在不断探

索和尝试新的营销模式，通过线

上会议、直播活动等形式不断加

强与终端客户的交流与互动，快

速推进营销方式的转变。

不少企业表示，这次政府牵

头组织的直播带货，将会给企业

和消费者带来更大的信心，有望

实现以销促产推动企业产能全面

复苏。

作为制造重镇，南海拥有

工业企业近6万家，各类市场

主体超 32万户，形成了汽车

整车及零部件、有色金属、智

能家电、家具、半导体照明等

门类齐全的现代产业体系。

其中12个产业年产值超200
亿元。这批充足的“货源”让

南海电商得以快速稳健发

展。数据显示，2019年南海

区电子商务交易额达到2802
亿元，其中B2B电子商务交易

额实现 2084.93亿元，网络

零售电子商务交易额611.87
亿元。

疫情下，云招商、云上课、

直播经销商会议等形式开始在

线上流行，进一步推动企业的

电商市场，一场没有硝烟的流

量之争在企业火速上演。

事实上，南海并不缺乏网

红基因。作为全国中高档品牌

内衣产业集群，盐步内衣产业

触网时间较早，电商率也是较

高；南海的家居电商企业——

林氏木业在多年双十一期间卫

冕住宅家具行业第一；而女鞋

企业星期六也正朝时尚电商、

直播社交等互联网平台转型。

“带货女王”薇娅的入驻，让里水

一举冲上了电商直播风口；广

佛交界的中企绿色总部基地吸

引了越来越多的电商企业落

户，一条集孵化、营销、生产传播

等为一体的网红经济生态产业

链日渐成型。

“我们第一季度的销售仍

然保持增长势头，整体的业绩

完成率达到117%，3月份销售

更是同比增长12.26%，访客

流量同比增长51.26%，目标

完成率高达124.62%。”林氏

木业品牌战略部总经理李承泽

表示，林氏木业发力线上营销，

借助天猫平台的优势，快速构

建起自己的品牌化运营，扩大

品牌知名度。

疫情是危机，“危”中有

“机”。企业面对当下市场环境

需求要主动出击，寻找转型机

会，这是企业数字化转型升级

的一次良好机遇。

因此，南海通过“南海家·

生活专场”活动，依托阿里集团

这一国内电商龙头的平台优

势，通过网红直播带货模式和

对企业开展线上电商运营培

训帮扶，帮助南海企业拓订

单、稳产能、扩内需，能极大地

带动南海企业传统营销模式

的转型升级，促进线下线上深

度融合，助力南海品牌 IP孵化

线上崛起。

助力南海品牌IP孵化线上崛起

政府主官直播带货
打开施政新思略

2019年李佳琦、薇娅等网

红的大红大紫让电商直播成功

“出圈”，那么2020年初，市长

版、区长版、镇长版“李佳琦”的

出现，则探索了政府为企业经营

者服务的新形式。

在2020年天猫商城“南海

家·生活专场”活动中，一个不得

不提的亮点就是，南海7个镇街

的镇长（街道办主任）亮相直播

间，直播带货各镇街的特色优质

产品。

其实，这些市、区、镇主官

“带货”并非只是做“主播”，他们

代表的是政府这只“有形之手”，

以政府的引导作用，激活市场的

主导作用。

疫情下，各行业都迎来了一

次重要的转折机遇，“宅经济”助

推直播卖货成为品牌拉动线上

消费的重要手段之一。在此前

被迫拉长的春节假期中，全民宅

家，线上娱乐的时间大幅度增

加，而直播电商行业也全面繁

荣。消费者培养的线上消费习

惯可能会进一步持续，线上消费

的占比也会进一步增加。为此，

一向以低调著称的南企“隐形冠

军”们，也必须迎合直播时代。

在新业态、新经济崛起的大

环境下，官员“直播带货”，带来

的不仅仅是流量，更意味着一种

服务思路的转变，用新的载体精

准施力、服务于企业，服务于民，

引导营销模式变革，引导企业圈

粉引流、转型升级，全面推动南

海数字经济建设。

珠江时报讯（记者/梁棋清 通

讯员/刘格）为贯彻落实南海区安

委办关于开展预防高处坠落事故

专项整治行动工作部署，切实防

范和遏制高处坠落事故发生，近

日，桂城街道发布《桂城街道预

防高处坠落事故专项整治方案》

（下称《方案》），通过严格执法处

罚、深入企业强化教育培训等多

项措施，坚决遏制高处坠落事故

发生。

从严执法
打击违法违规行为

近日，全国多地发生高处坠

落事故，主要集中在建筑行业、装

饰装修、设备安装或检测维修、空

调安装清洗等行业领域。事故的

发生，给安全生产敲响警钟，时刻

提醒相关行业工作人员在作业时

务必做好安全防范工作，千万不

能麻痹大意。随着气温逐渐升

高、雨季到来，安装维修室外雨

棚、建筑行业、装饰装修、空调拆

装、外墙清洗、设备安装或检测维

修等高处作业将进一步增多，引

发事故的风险加大，必须强化风

险管控措施，坚决遏制高处作业

事故高发势头。

对此，《方案》里明确提到，各

相关部门必须坚持“管行业必须

管安全、管业务必须管安全、管生

产经营必须管安全”的原则，深入

排查治理各类安全隐患，特别是

对辖区内涉及高处作业环节加强

监督检查，建立长效机制，有效预

防和控制高处坠落生产安全事

故，确保全街道安全生产形势保

持稳定向好。

《方案》还要求有关部门组织

开展预防高处坠落专项检查，加

大巡查执法力度，把工贸企业、建

设工程、户外广告、市政设施等领

域作为高处坠落专项整治行动的

重点。对工贸企业和建筑工地高

处作业施工单位施工资质、高处作

业人员特种作业证持证情况、高处

作业过程中防护措施是否到位进

行重点检查，对检查过程中发现的

违法违规行为从严从重处罚。

加强培训
有力遏制事故发生

预防高处坠落事故，要从日

常工作中抓起。因此，《方案》中

强调，各有关部门需督促企业加

强预防高处坠落知识培训，宣传

预防高处坠落相关知识。对于生

产经营、建设单位，要督促安排相

关单位从事高处作业人员依法考

取高处作业资格证，确保作业人

员具备相关知识并持证上岗。此

外，更要督促企业加强外来人员、

外包工程安全管理、高处作业现

场监督管理、高处作业安全预防

措施等方面培训。

接下来，桂城街道将通过专

项整治，督促生产经营建设单位

深刻吸取高处坠落事故教训，提

高高处作业人员安全意识和安

全操作技能，进一步健全安全生

产责任制度，进一步落实参建各

方主体责任和监管责任，实现大

幅度压降高处坠落事故总量的

目标。

消除高坠隐患 筑牢安全防线
桂城街道发布预防高处坠落事故专项整治方案

以销促产推动企业产能全面复苏

■网红们在奥丽侬内衣公司拍摄，为带货做准备。 珠江时报记者/穆纪武摄


