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打开地图，可见桂城商圈围绕着南

海大道、桂澜路和千灯湖畔紧密罗布，逐

渐成为佛山商业吸收、消化外来元素最

快的区域。

位于桂澜路的“千米商贸长廊”直线

距离约2.5公里，集聚了万达广场、万科

广场、环宇城、南海天河城、招商置地中

心、新凯广场、宜家家居等近10个商城和

主题购物中心，诠释着桂城的活力，也是

桂城最具代表性的夜间经济发展区域。

得益于传统焕新的美陈设计、多元

化创意场景打造、综合性消费折扣优惠

等举措，本地消费市场加速回升。春节

假期期间，桂城各大商圈销售额和客流

齐头并进，业绩火旺。其中千灯湖环宇

城客流量53万人次，同比上升10%，销

售额4500万元，同比上升15%；南海万

达广场日均客流量6.1万人次，日均销

售 额 1278 万 元 ，销 售 同 比 增 长

51.91%；南海万科广场客流量30万人

次，同比增长5%，销售额2300万元，同

比增长5%；佛罗伦萨小镇客流量25万
人次，销售额6599万元，销售额同比增

长是15.96%；佛山保利MALL+灯湖

西街客流量38万人次，销售额合计超

3500万元；宜家家居佛山商场客流量

及销售额分别较去年同期增长百分比

11%和16%。

“商场餐饮方面也稳步回暖，年初一

客流量同比2019年增长20%，春节餐

饮同比2019年增长25%。”万科广场相

关负责人表示，商场方在2022年新引

入的餐饮店铺表现也相当不错，正慢慢

恢复到以往饭点排队的场景。

为了留住人气，万科广场在元宵节

推出了系列活动，如举行“滑板向新力”

滑板大赛活动，吸引广佛潮流青年到场，

持续打造街区青年潮流标签；邀请广佛

音乐人进行“拉阔乐界·音乐会 live
show”，打造项目品牌活动，通过音乐人

本身自有粉丝流量，带动客流到场，丰富

现场活动氛围。

商圈里升起最浓烟火气

从年夜饭到亲友欢聚、年货选购，商圈

成为春节期间市民休闲娱乐和聚会的必逛

场所。今年，千灯湖环宇城联合餐饮商家推

出团圆年夜饭优惠，沃尔玛超市火热加推打

折促销活动；在佛山保利MALL，精选商品

5折起，餐饮、零售、儿童、生活体验优惠享

不断……

而在商圈里最为红火的领域，非餐饮消

费莫属。在千灯湖环宇城商圈餐厅门口的

排队提示牌上，经常能看到十几桌顾客在等

候的情况。“春节假期出来吃饭，等号排队仿

佛成了一种仪式。”1月26日晚，在千灯湖环

宇城太二酸菜鱼享用完晚餐的郑先生说，春

节假期家人都想出来换换口味，尝试特色美

食。

在大年初二这天，中午12时，南海万科

广场满福城酒楼、绿茶餐馆、大榕树下顺德菜

等餐饮店全部满座，门外排起了长长的队。

“这个春节很多在外的亲人也回来过节了，大

家都非常高兴，所以相约来这里团聚！”市民

李德荣和家人在南海万科广场满福城酒楼

饮早茶，团聚的喜悦溢于言表。

尽管假期已过，当记者再次走访千灯湖

环宇城、佛罗伦萨小镇这些商圈，发现人流依

然火爆。2月4日中午12时30分左右，千

灯湖环宇城不少商家的门口依然有很多人

排队等候，以点都德茶楼为例，三人要想就餐

起码还要等24桌，服务员告知等候时间约

需1个小时。

除了餐饮场所，精品店和书店也成了

人们休闲消费的好地方。今年春节，很多

市民选择用精致的摆件和高雅的书香，装

点和丰富自己的生活。2月4日上午，在千

灯湖环宇城的先行书店，有不少市民在挑

选书本，而在文创和文具区域更是聚集了

不少亲子家庭，他们在挑选文具和心仪的

文创产品。

“这已经是我第二次过来这里逛了，缘

由是年初三到此买了两个吉祥物，发现家里

的大人小孩都喜欢，想再次过来购买体验。”

家住在禅城的市民杨恬说，希望用更多吉祥

的精品来为家人增添福气，期待整年好运相

随。

此外，今年春节假期电影院也成为很

多人休闲首选，万达广场、万科广场、千灯

湖环宇城商圈里的影院爆棚，多部春节大

片上映。截至年初七下午5时，根据猫眼

电影专业版数据统计，佛山全部院线售票

总数超过100万张，票房总计4181.67万
元。目前，佛山市全部院线票房总额仍在

快速攀升。

消费火爆
人气旺

桂城成为
桂城餐饮文旅消费迅速复苏，实现

2023年
开门红

热门餐厅等位超百桌，千灯湖环宇城客流超50万人次……今

年春节期间，千灯湖中央活力区、各大热门商圈景区人气爆棚，熙熙

攘攘的游客在桂城过大年，桂城再次成为“流量王”。

事实上，早在1月初，桂城餐饮文旅消费就迅速复苏，实现了

2023年
开门红。新年伊始，桂城消费更是一派红火，各行各业万物

复苏、强劲生长，在农历开年获得了丰收。

商贸长廊诠释桂城活力

新春伊始，2023年“全力拼经济”

的号角已吹响。多地召开会议部署经济

工作，让大家看到了新一年各地全力“拼

经济”的决心。

围绕扩大内需、提振消费，多地陆续

提出应对方案。例如，山东提出要更好

发挥消费的基础作用，以稳就业、促增收

解决“不敢消费”问题，以提品质、强引导

解决“不愿消费”问题，以创场景、优环境

解决“不便消费”问题，大力提振消费信

心，加快推动消费复苏。

今年年初，佛山、南海也出台了具体

方案提振居民消费。1月16日，南海区

举行数字人民币“益晒你”活动发布会，

农业银行、工商银行、招商银行、建设银

行、中国银行等银行纷纷“亮出”数字人

民币新春推广促消费优惠活动，有些优

惠活动持续到3月31日，并与南海区餐

饮、旅游、汽车等行业协会签订了数字人

民币推广计划合作意向书，以此激发市

民消费热情，提振消费信心。

1月20日，农历除夕前一天，佛山

印发关于促进稳增长实现开门红的若干

措施，推出18条硬核举措，推动经济运

行整体好转、稳进提质。18条举措中的

前两条指出，要全力推动佛山消费复苏，

发放新春零售、餐饮、景区消费券。

这个春节，桂城各景区、商圈、食肆，

恢复往日活力，大地艺术节、露营、烟花

汇演等新业态引领春节出游新风尚，全

面激发消费复苏信心，全力提速建设现

代化活力新南海。

桂城积极响应全省高质量发展大会

的精神，集中精力推动高质量发展，迸发

新气象、闯出新路来。

2022年6月，千灯湖中央活力区

建设大幕开启，桂城提出从活力文化、活

力城央、活力产业、活力人才四个维度打

造千灯湖中央活力区。2022年8月，千

灯湖片区入选国家级夜间文旅消费集聚

区，结合城市会客厅、中央商务区、文化

旅游消费业态集聚区等多重优势，桂城

着力打造综合性功能更强大的千灯湖中

央活力区。

接下来，桂城将继续打好“文化、科

技、品牌”三张牌，在夜间经济的“掌灯

引路”下，通过整合社会资源，促进

文旅消费融合发展，多业态共建

发酵，激发文旅消费需求，使出

彩桂城更璀璨夺目。

文/珠江时报记者李冬冬

通讯员周月明

吹响“全力拼经济”号角

■桂城一家茶楼生意火爆，门口不少人在排队等号就餐。

珠江时报记者/李冬冬 摄

■市民在桂城南海花市小食集市品尝美食。

珠江时报记者/戚伟雄 摄

■市民在书店选购图书。 珠江时报记者/李冬冬 摄

■
灯
湖
西
街
烟
火
味
浓
浓
。
珠
江
时
报
记
者/

戚
伟
雄
摄

▲带着风车来看

元宵晚会，寓意新

的一年顺风顺水。

珠江时报记者/黄永程 摄


