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其实在可儿玩具成立

早期，其版权工作主要围绕

着登记及维权开展。得益

于市、区两级版权主管部门

的指导，可儿玩具近年来逐

步建立起健全的版权管理

体系，一方面，制定各项专

业管理制度，配备专职人

才，投放专项资金，引进优

质资源，重点开展文化创意

产品及礼品的创作开发与

保护工作，赋予版权作品以

艺术价值和市场生命力；另

一方面，规范授权衍生及联

合开发管理，大力拓展版权

贸易，把版权风险控制及维

权处理交由专业的律师团

队处理，通过版权管理为企

业带来更高的经济和社会

效益，推动企业转型升级。

“一旦有商家使用劣质

材料仿冒‘可儿娃娃’，不仅

这个产品会受到影响，整个

公司品牌价值可能也会大

打 折 扣 。 所 以 我 们 在

2016年~2018年期间，进

行了相对集中的维权行动，

成功维权近 30宗版权作

品，给市面上模仿可儿的玩

具商家敲醒了警钟，也促使

对方更加注重自己产品的

版权问题。”刘小燕说，那次

维权行动以后可儿娃娃被

侵权的现象越来越少。

到 2020年底，广东可

儿玩具有限公司已为美术、

影视、包装图册、摄影、模

型、文字作品等登记版权

1300多件，公司于 2017
年通过“广东省版权兴业示

范基地”认定，最近更是获

得2020年度全国版权示范

单位、中国年度 IP评选衍生

设计奖两个重量级“国字

号”荣誉。

2020年南海区纳税超

千万元的企业达457家，其

中桂城就有152家，占全区

的33.26%。

仔细分析这份表彰榜

单，广东南海农村商业银行

股份有限公司和中国农业银

行股份有限公司南海分行、

招商银行股份有限公司佛山

分行、佛山海晟金融租赁股

份有限公司、佛山市南海区

万瑞投资有限公司分别位列

桂城税收超5亿元和税收超

亿元名单。

数据显示，2020年，南

海区有 25家金融业纳税大

户（纳税超千万元的企业称

为纳税大户），桂城就集中了

23家，实现税收达到 17.6
亿元。作为“两高四新”中高

品质服务业的代表，佛山的

金融业集中在桂城，金融业

也成为桂城的纳税行业大

户，成为桂城的产业优势。

除了金融业纳税大户，

桂城一批上市上板企业也表

现强劲，纷纷挤入纳税大户

榜单中，如瀚蓝环境股份有

限公司、南方包装有限公司、

佛山星期六鞋业股份有限公

司、佛山市南华仪器股份有

限公司、伊戈尔电气股份有

限公司、广东天波信息技术

股份有限公司、佛山市青松

科技股份有限公司、广东泓

胜科技有限公司等。

同时，桂城的工业企业

成绩也同样亮眼，榜单中包

含了不少“南海制造业全国

隐形冠军企业”，如“中国

LED 首创奖”、自主研发

MOCVD设备的广东昭信

集团股份有限公司，中国卫

生巾市场占有率前三甲企业

广东景兴健康护理实业股份

有限公司，中国有芯/无芯集

成复卷生产线市场占有率第

一的佛山市宝索机械制造有

限公司，华南地区最大的生

产电缆电线专业厂之一的广

东电缆厂有限公司，中国饮

料包装 PET细分领域高端

市场第一的广东星联精密机

械有限公司等。
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跳出这份表彰榜单，我们

进一步分析纳税大户的地理

位置和行业类型，桂城统计分

析出 2020年税收过亿元的

楼群载体有23个，统称为“亿

元楼”，可见桂城纳税大户集

聚、产业主题鲜明的特点。

如 23栋“亿元楼”中，景

兴环球大厦纳税超 2.22亿

元，该大楼是全国制造业隐

形冠军广东景兴的总部，还

集聚了华润银行、聚盟环球

信息技术服务公司等纳税大

户；坐落于季华东路的电力

科技中心（汇源通大厦），集

聚了立胜综合能源、运峰电

力等 6家纳税大户；天安数

码城、天安中心作为佛山产

业社区的开创者，拥有泓胜

科技、华暒再生资源等纳税

大户，成为纳税超 5亿元的

园区。

“亿元楼”现象背后，还

折射出桂城的发展逻辑：大

力发展总部经济，全力建设

主题产业社区，提升经济密

度。如今年 3月刚出炉的怡

海湖鲲鹏科创区，已建成天

安数码城、天安中心、瀚天科

技城等七大高端产业载体，

载体体量达 128.6 万平方

米，产业税收超 13亿元，产

业人口超 14万，进驻企业超

过 3600家，汇聚 73家国家

高新技术企业，8家新三板上

市企业，400多家小巨人高

新企业。

在此基础上，怡海湖鲲鹏

科创区将推进 1个重点产业

发展片区、8个产业总部、3+1
产业项目改造升级，包括打造

建筑产业集聚区、佛山青松科

技等8大企业总部、南海生物

医药高新产业园等 3大产业

园区。这种产业集聚、政策集

聚、人才集聚的主题产业社

区，将为企业做大做强提供

最有力的支撑。

企业与城市是共同成长、相互成就

的，一座城市的格局与眼光，影响着企

业能触碰的高度和能实现的未来。

每年第一季度后，桂城街道都会召

开企业代表座谈会，了解工业企业经营

状况。今年4月，桂城专门召集了工业

企业代表，广泛听取企业家建议。

近年来，桂城不遗余力地提升城市

环境与服务：公园总量达到180个，平

均每平方公里有2个公园；已建、在建和

规划等轨道交通里程超100公里，今年

将实现平均每平方公里有1所学校，全

城范围内15分钟能到达一家三甲医

院；坚定地把最好最优的空间留给产业

和商务，推进约4000亩产业用地改造；

推进落实《佛山市南海区关于实施“十

百千”工业企业培育计划的意见》，聚焦

鼓励做大规模、鼓励加快成长、实施贴

息降本、融资风险补偿、简化过桥手续、

创新金融支持、放宽协议出让、支持“工

改工”、推动产学研合作、解决子女入学

等关键问题……不仅是在城市竞争中

创造了自身优势，更为企业的发展积累

更多比较优势。

与此同时，桂城更注重企业的服

务，坚持街道领导班子与重点企业挂钩

机制，深入实施品牌企业行动计划，全面

落实各级惠企政策措施，打造一批品牌

影响力强、产业带动力大的骨干企业；持

续做好高企培育，强化政府支持，为企业

创新插上腾飞的翅膀；全力推进“小升

规”，推动更多企业提档升级。以人才客

户经理制度为抓手，扎实做好人才服务，

充分发挥总商会、高才会、粤港澳青年创

业社区等专业机构和商协会的桥梁作

用，推动更多优秀人才扎根桂城。

近日，南海区政府对纳税超千万元以上的457
家企业进行通报表彰，2020年南海区纳税超千万元
的企业达 457 家，其中桂城有 152 家，占全区
33.26%，位居七镇街之首。2020年，桂城街道实
现税收162.36亿元，总量位居佛山市32个镇街的
第一位，成为佛山“含金量”最高的镇街。

借力粤港澳大湾区建设、南海全面建设广东省
城乡融合发展改革创新实验区的多重机遇，桂城立
足“金融+总部+科创+文创+研发”产业定位，引领经
济高质量发展。这份表彰榜单中藏着桂城怎样的经
济高质量发展密码？透露着怎样的关键信息？

纳税大户数量 居七镇街之首

纳税大户集聚 产业主题鲜明

优化营商环境
助力企业发展

文/珠江时报记者曾蓉通讯员欧倩荷张兵

版权，是一座城市创新能
力的体现，是文化产业核心竞
争力的灵魂，是推动经济高质
量发展的重要动能。位于南海
桂城瀚天科技城的广东可儿玩
具有限公司（下称“可儿玩
具”），从2004年创立开始，就
坚持原创，并十分重视对公司
每一款产品的版权保护。

迄今，可儿玩具已登记各
类版权作品超过1300件，为
企业带去可观的经济效益和
社会效益。近日，国家版权局
公布了2020年度全国版权
示范单位名单，佛山2家单位
入选，可儿玩具赫然上榜。

走进可儿玩具的“可儿娃娃

博物馆”，数百款中国娃娃尽收

眼底：它们有的身着汉服，裙襦

飘飘，演绎着秦汉的风采；有的

身着功夫服，腰系红带，象征着

“功夫之城”的厚重底蕴；还有的

身着短裙白T，英姿飒爽，尽显

当代女生的洒脱……虽然款式

不同，但这些娃娃都有着波波

头、黑眼珠、樱桃嘴的独特东方

神韵，与洋娃娃有着明显区别。

回顾可儿玩具创立之初，当

时的玩具市场充斥着千篇一律的

“洋娃娃”，公司团队就萌生一个

念头：中国传统文化博大精深，为

什么不做中国人自己的娃娃呢？

于是，公司团队根据中国女孩的

相貌特征，希望给可儿设计一个

富有东方神韵的“头模”，塑造一

个温婉可爱的少女形象。

从有灵感想法，到设计图

稿，再到雕刻试模、打版试产，公

司团队在创作时历经无数次“推

倒重来”，在确保不存在侵权情况

的前提下，终于成功创作出第一

款版权作品——可儿的“头模”。

“就好像人脸是每个人的独一无

二的‘身份证’一样，可儿‘头模’

就是可儿区别于其他所有娃娃的

第一元素。”可儿玩具法务总监刘

小燕说。

2004年，在可儿“头模”基

础上延伸的24款独具中国特色

的娃娃惊艳亮相上海玩具展，中

国第一个原创娃娃品牌“可儿”正

式走进中国人的视野。超出预期

的是，这些中国娃娃很快吸引了

人们的眼球，迅速掀起了娃娃界

的国潮风。刘小燕还记得，可儿

娃娃很快就形成了自己的粉丝群

体，一些希望孩子具备温柔、端庄

气质的家长也会选购可儿娃娃送

给孩子。

据统计，目前可儿娃娃的粉

丝数量超百万，有的可儿粉丝还因

为喜欢可儿，成为了服装设计师。

原创中国娃娃 传播中华文化

可儿娃娃的设计，始终

坚持走中国文化特色路线，

迄今已创作了逾千款蕴含中

国文化特色的娃娃产品，涵

盖不同系列主题。例如从中

国古典文化中吸收元素，推

出了贵妃醉酒、敦煌飞天、嫦

娥奔月等主题的古典国风娃

娃；针对一些更年轻偏爱现

代演绎的用户，将中国文化

中具有代表性的元素融入现

代时装中，推出可儿青花系

列、剪纸系列等主题的时尚

中国风娃娃；还从地域文化

的特色元素中加以归纳、运

用到娃娃的服饰妆容上，推

出地域文化系列主题娃娃。

如何让这些娃娃充分

体现中国传统文化，可儿玩

具也没少下功夫。为了让

娃娃尽可能逼近历史真实

面貌，设计师翻阅大量历史

文献，还原对应朝代的服饰

特征，例如“贵妃醉酒”还原

了唐代盛行的齐胸襦裙服

装制式；“锦·绣限量珍藏版

晚清系列”则采用清代贵族

女性典型的“两把头”发型，

袖口形式采用多层绣花喇

叭口，体现了满人正统的四

开衩特点；同时，这些娃娃

采用高级面料，由工艺师纯

手工打造，例如“古典中国

风限量珍藏版昭君出塞”从

纱裙到斗篷均为手工缝制，

腰带为手工钉珠，还在高度

还原汉代风格的“三环望月

高髻”上饰满珠玉宝石，象

征着昭君作为公主的高贵

身份。

可儿娃娃所有的原创

作品，从有设计灵感那一刻

起，就十分重视对版权的保

护。法务专员会跟进每一

款产品从设计到量产的每

个环节，负责各类版权作品

申请登记与档案管理，确保

原创作品第一时间取得版

权保护，日常不被侵权。

这种把原创做到极致，

把版权当作企业生命线的做

法，不仅让可儿娃娃从玩具

升级为艺术品，更让可儿娃

娃品牌溢价，有些限量版娃

娃可以卖出上万元的高价，

为企业带来了可观的经济效

益。

此外，可儿玩具部分版

权作品已应用到授权合作

与联合开发业务中，涉及航

空、影视动画、博物馆、玩

具、游戏、图书、化妆品、服

装、食品、美陈等多个行业。

深耕经典故事 拓展可儿“版图”

加强版权管理 维护企业品牌

■千灯湖片区是桂城“亿元楼”的主要集中区域。 珠江时报记者/方智恒 摄

■可儿玩具携手北京故宫开发的娃娃。

■中国风味十足的可儿娃娃。

文/珠江时报记者邹韵斯 图/珠江时报记者邹韵斯通讯员黄丽琴

扫码看桂城

有哪些纳税大户


